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Grgnbog om de kulturelle og kreative industriers po tentiale

Sammenfatning

Kommissionen har fremlagt en grgnbog, som leegger op til debat om,
hvordan man kan fa frigjort potentialet i Europas kulturelle og kreative
industrier.

Grgnbogen fremhaever den kreative sektors og kultursektorens afgg-
rende rolle som drivkraft for gkonomisk veekst i Europa. | den forbin-
delse understreges det, at der er et kernebehov for at forbedre adgan-
gen til finansiering, iseer for sma virksomheder, hvis sektoren skal
blomstre og bidrage til beeredygtig og inklusiv vaekst.

Fristen for bemaerkninger til granbogen er den 30. juli 2010.
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Kommissionen fremlagde den 28. april 2010 sin granbog om "friggrelse af de
kulturelle og kreative industriers potentiale”l. Med grgnbogen lsegger Kom-
missionen op til en bred offentlig haring blandt akt@rer og interesseorganisati-
oner om den kreative sektors og kultursektorens rolle som drivkraft for gko-
nomisk vaekst i Europa.

Fristen for bemaerkninger til grgnbogen er den 30. juli 2010 .

| granbogen tager Kommissionen udgangspunkt i, at samfundsudviklingen har
bevaeget sig veek fra det traditionelle industrisamfund, ikke mindst som fglge
af udviklingen af nye teknologier og globaliseringen. | denne proces har de
kreative miljger vundet frem, og det er i stigende grad de immaterielle veerdi-
er, der bestemmer de materielle veerdier. | et samfundsgkonomisk perspektiv
er de kreative miljger med andre ord et omrade med et hgijt veekstpotentiale.

Kommissionen understreger i den forbindelse, at de kulturelle og kreative
industrier beskaeftiger mere end 5 millioner mennesker i EU, og at de udgar
en drivkraft for europeeiske byers og regioners konkurrenceevne og sociale
samhgrighed. Sektoren bidrager med 2,6 % af EU's BNP — hvilket er mere,
end hvad mange fremstillingsindustrier gar. De kulturelle og kreative industrier
vokser ogsa hurtigere end de fleste omrader i gkonomien.

Definitioner

"Kulturelle industrier " omfatter bl.a. - ud over de traditionelle kultursekto-
rer (scenekunst, billedkunst, kulturarv — inklusive den offentlige sektor)
film, dvd og video, tv og radio, videospil, nye medier, musik, bager og
presse.

"Kreative industrier " omfatter arkitektur og design, savel som grafisk
design, modedesign eller reklamevirksomhed.

Ikke desto mindre star de kulturelle og kreative industrier over for en raekke
udfordringer og der vurderes at veere et stort uudnyttet potentiale for vaekst og
beskaeftigelse.

! KOM(2010) 183.
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Ifglge Kommissionen er de vigtigste drivkraefter for yderligere udvikling af de
kulturelle og kreative industrier kulturel mangfoldighed , globalisering og
digitalisering .

Digitalisering og globalisering er i gang med at abne op for nye markedsmu-
ligheder, iseer for de sma virksomheder. Men disse virksomheder star meget
ofte over for forhindringer, nar de vil udnytte deres fulde potentiale.

Kommissionen peger i den forbindelse pa, at teknologi og adgang til bred-
bandsinfrastruktur i landdistrikter og byer abner op for nye muligheder, sa
skabere kan producere og distribuere deres veerker til et bredere publikum og
til en lavere pris uafhaengigt af fysiske og geografiske forhold.

Ifglge grenbogen er der iseer behov for at forbedre adgangen til finansiering,
isaer for sma virksomheder, hvis sektoren skal bidrage til baeredygtighed og
vaekst.

Hvad foreslar Kommissionen?

For at de kulturelle og kreative industrier bedst muligt kan udnytte de mulig-
heder, som er et resultat af disse drivkraefter, er udfordringen derfor ifglge
Kommissionen at:

- @ge kapaciteten til at eksperimentere, innovere og lykk  es som
iveerkseetter og sgrge for lettere adgang til finansiering  og den ret-
te kombination af feerdigheder

- hjeelpe de kulturelle og kreative industrier med at udvikle sig i de-
res lokale og regionale miljger som en startplatform for en steerkere
global tilstedeveerelse, herunder gennem gget udveksling og mobili-
tet, og

- beveege sig mod en kreativ gkonomi ved at katalysere de kulturelle

og kreative industriers afsmittende virkninger over pa en bred vifte af
gkonomiske og sociale kontekster.
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Granbogen opfordrer bl.a. til at overveje fglgende spargsmal:

- Hvordan kan vi lette adgangen til finansiering for sma virk-
somheder og mikrovirksomheder, hvis eneste aktiv er deres
kreativitet?

- Hvordan kan EU hjeelpe med at sikre den rette kombin  ation af
kreative og ledelsesmeessige feerdigheder i disse sek  torer?

- Hvordan kan vi fremme mere innovation og eksperimen tering,
herunder stgrre brug af informations- og kommunikat ions-
teknologi?

Med venlig hilsen

Anders Nymark (3638)
Thomas Fich (3611)
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