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EUROPA-PARLAMENTETS OG RADETS FORORDNING

om salgsfremmende foranstaltninger i det indre marked

(forelagt af Kommissionen i henhold til EF-traktatens artikel 250, stk. 2)



BEGRUNDELSE

Kommissionen forelegger hermed et @ndret forslag til Europa-Parlamentets og Radets
forordning om salgsfremmende foranstaltninger i det indre marked. Det @&ndrede forslag
indeholder de @ndringsforslag, Europa-Parlamentet har vedtaget ved forstebehandlingen, og
som Kommissionen kan acceptere.

1. INDLEDNING
a) Sagsforleb

Kommissionen vedtog forslaget den 2. oktober 2001, og det blev formelt sendt til Europa-
Parlamentet og Radet den 5. oktober 2001. Det @konomiske og Sociale Udvalg afgav
udtalelse den 8. maj 2002. Europa-Parlamentet vedtog en beslutning ved forstebehandlingen
den 4. september 2002 og fremsatte @ndringsforslag til Kommissionens forslag.

b) Forméal med forordningen

Formalet med forordningen er at sikre et velfungerende indre marked ved at afskaffe
begrensninger 1 den frie udveksling af tjenesteydelser mellem medlemsstaterne, sikre
etableringsfriheden og fjerne betydelige konkurrenceforvridninger mellem medlemsstaterne.
Formélet er desuden at lette den frie bevagelighed for varer, der er omfattet af
salgsfremmende foranstaltninger.

2. ZAENDRINGSFORSLAG, SOM KOMMISSIONEN HAR ACCEPTERET

Ud af de 57 @ndringsforslag, som Europa-Parlamentet har vedtaget ved forstebehandlingen, kan
Kommissionen acceptere 40 uden forbehold og 7 delvist, dvs. i alt 47.

Andringsforslag, der er accepteret uden forbehold: 2, 3, 4,6, 7,9, 10, 11, 14, 15, 16, 17, 18, 19,
23,24, 25,26,27,31, 32,33, 34, 35, 36, 40, 42, 43, 44, 45, 46, 47, 48, 51, 52, 53, 55, 56, 57 og
58.

Andringsforslag, der er accepteret delvist: 5, 12, 13, 21, 29, 38 og 39.

Kommissionen har accepteret de @ndringsforslag, som:

styrker eller 1 det mindste er i trad med forslagets mal for det indre marked
— bidrager til et konstruktivt kompromis om behandlingen af salg med tab
— bidrager til et konstruktivt kompromis om salgsfremmende spil og

er af teknisk art og forbedrer teksten'.

Derudover foreslog Parlamentet, at udtrykket "person" i visse sprogudgaver @ndres i hele teksten. (Det
vedrerer ikke den danske udgave.) Kommissionen tilslutter sig dette forslag.
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3. ANDRINGSFORSLAG, SOM KOMMISSIONEN IKKE HAR ACCEPTERET

Kommissionen har ikke - dvs. hverken uden forbehold eller delvist - accepteret 17 af de
57 endringsforslag, som Parlamentet har vedtaget. Arsagerne hertil gives nedenfor, bide for de
@ndringsforslag, Kommissionen ikke har accepteret (10 @ndringsforslag), og for de
@ndringsforslag, Kommissionen har accepteret delvist/ikke har accepteret delvist
(7 @endringsforslag). Hvor det har veeret muligt, er @ndringsforslagene inddelt i overordnede
kategorier:

Andringsforslag, der ikke er accepteret (afvist) uden forbehold: 8, 20, 22, 28, 30, 37, 41, 49, 50
og 54.

Andringsforslag, der ikke er accepteret delvist: 5, 12, 13, 21, 29, 38 og 39.
ZEndringsforslag, som ville undergrave forslagets mil for det indre marked.
(ZEndringsforslag 12, 13, 28 og 39 (anden del))

Anden del af @ndringsforslag 12 og @ndringsforslag 28, som ville betyde, at medlemsstaterne
generelt kunne forbyde salgsfremmende foranstaltninger ud fra meget generelle kriterier, som
det derfor er let at opfylde. De ville undergrave den retssikkerhed, det nuverende forslag giver.

Andringsforslag 13 (a), som ville betyde, at medlemsstaterne af ubegrundede hensyn kunne
begrense salgsfremmende foranstaltninger, der kommer fra andre medlemsstater, og som
vedrerer liberale erhverv.

Andringsforslag 13 (b), som udelukker alle salgsfremmende foranstaltninger i forbindelse med
lcegemidler fra forordningens anvendelsesomréde, ber accepteres, da det altid har veret
Kommissionens politik ikke at behandle leegemidler som almindelige forbrugsvarer.

Andringsforslag 39 (anden del), som i modsatning til de geldende regler ville indebare, at
salgsfremmende foranstaltninger fra andre medlemsstater ber vere pd bestemmelseslandets

sprog.
ZAndringsforslag, som ville endre de nuvaerende definitioner i de gaeldende regler.
(ZEndringsforslag 20, 21 (anden del) og 22)

De ville udelukke ulovlige spil fra kommerciel kommunikation, selv om disse de facto allerede
er udelukket.

Zndringsforslag, der ville genindfere veerdigraenser eller forbud mod salgsfremmende
foranstaltninger, som - sammenlignet med de i stedet foreslaede oplysningskrav - har
vist sig ikke at sta i rimeligt forhold til de tilstraebte mal.

(ZEndringsforslag 29 (ferste del), 30 og 37)

Andringsforslag 29 (ferste del), som ville betyde, at de nuvaerende generelle verdigraenser for
tilgift kunne opretholdes. ZAndringsforslag 30, som ville genindfere generelle forbud mod
rabatter forud for sesonbestemte udsalg.

Andringsforslag 37, som ville gribe urimeligt ind i de nationale civilretlige procedurer.



Zndringsforslag, som ville fjerne bestemmelser om information eller klageadgang, der
er nodvendige som erstatning for de forzldede verdibegraensninger, der afskaffes ved
forslaget, og som ville seenke det foreslidede forbrugerbeskyttelsesniveau.

(ZEndringsforslag 38, 41, 49, 50 og 54)

Andringsforslag 38, som ville fjerne muligheden for at benytte gratis radgivningstjenester i
forbindelse med klager, nér tjenesterne tilbydes af initiativtageren. ZAndringsforslag 41, som
ville betyde, at smé virksomheder ville veere undtaget fra krav om klageadgang, der ikke udger
en belastning. ZAndringsforslag49, som ville fjerne oplysningskravene i1 kommerciel
kommunikation af rabatter. Andringsforslag 50, som ville fjerne kravet om, at den tidligere
pris, der gjaldt forud for den rabat, der tilbydes, skal angives. ZAndringsforslag 54, som ville
fjerne kravet om, at gavens eller tilgiftens vardi skal angives i kommerciel kommunikation af
salgsfremmende foranstaltninger.

4. KONKLUSION

Kommissionen har uden forbehold eller delvist accepteret 47 af de 57 @ndringsforslag, som
Europa-Parlamentet fremsatte ved forstebehandlingen.

I overensstemmelse med EF-traktatens artikel 250, stk. 2, a&ndrer Kommissionen hermed sit
oprindelige forslag under hensyn til disse @ndringsforslag.



2001/0227 (COD)
Andret forslag til
EUROPA-PARLAMENTETS OG RADETS FORORDNING

om salgsfremmende foranstaltninger i det indre marked

EUROPA-PARLAMENTET OG RADET FOR DEN EUROPAISKE UNION HAR -

under henvisning til traktaten om oprettelse af Det Europaiske Fellesskab, serlig artikel 95,

stk. 1,

under henvisning til forslag fra Kommissionen',

under henvisning til udtalelse fra Det @konomiske og Sociale Udvalg?,

under henvisning til udtalelse fra Regionsudvalget’, og

ud fra felgende betragtninger:

(1)

2)

3)

I henhold til traktatens artikel 14, stk. 2, indebarer det indre marked et omrade uden
indre grenser med fri bevegelighed for varer og tjenesteydelser samt fri
etableringsret; udviklingen af brugen og kommerciel kommunikation af
salgsfremmende foranstaltninger i et omrdde uden indre granser er af afgerende
betydning, nar det gelder om at fremme udviklingen af grenseoverskridende
aktiviteter, forudsat at der geres en indsats for at sikre et hejt
forbrugerbeskyttelsesniveau og beskyttelse af sma og mellemstore virksomheder
(SMV'er).

Brugen og kommunikationen af salgsfremmende foranstaltninger gavner vakst og
udvikling af alle virksomheder i Fellesskabet; de er serlig vigtige redskaber for smé
og mellemstore virksomheder, der er athengige af en sddan omkostningsmaessigt
overkommelig fremgangsmide som input og output til at wudvikle deres
grenseoverskridende aktiviteter; salgsfremmende foranstaltninger stimulerer séledes
konkurrenceevnen i den europxiske eokonomi og ger det hermed muligt for
forbrugerne at fa et storre udvalg og konkurrencedygtige priser.

Fellesskabsretten og Faellesskabets retsorden har stor betydning, nar det geelder om at
gore det muligt for europaiske borgere og akterer uden hensyn til graenser fuldt ud at
udnytte de muligheder, der er forbundet med brug og kommunikation af
salgsfremmende foranstaltninger. Denne forordning har séledes til formal at sikre et
hejt niveau af retlig integration i Fallesskabet, sa der opstar et reelt omrdde uden indre
grenser for brug og kommunikation af salgsfremmende foranstaltninger, og at sikre et
hejt forbrugerbeskyttelsesniveau.




(4)

)

(6)

(7

(8)

9)

(10)

Brugen og kommunikationen af salgsfremmende foranstaltninger inden for
Fallesskabet vanskeliggores af en rakke konstaterede retlige hindringer® for et
velfungerende indre marked, der gor udevelsen af etableringsfriheden og den frie
udveksling af tjenstydelser mindre attraktiv; disse hindringer skyldes forskelle i
lovgivningerne og retsusikkerhed med hensyn til, hvilke nationale regler der finder
anvendelse pd brug og kommunikation af salgsfremmende foranstaltninger; et relativt
snavert defineret s&t regler om salgsfremmende foranstaltninger skaber et meget stort
antal hindringer for det indre marked, der bererer en lang rakke virksomheder.
Fjernelsen af disse hindringer vil lette de frie varebeveegelser i forbindelse med
salgsfremmende foranstaltninger.

Da der ikke findes ensartede regler pa fellesskabsplan, kan hindringer for
grenseoverskridende udveksling af tjenesteydelser og varer eller etableringsfriheden
ifolge Domstolens retspraksis vere begrundede i det omfang, de skal beskytte
anerkendte almene hensyn og star i rimeligt forhold til disse mal; af hensyn til
Fellesskabets mal, og pa baggrund af traktatens bestemmelser om fri bevagelighed,
serlig artikel 28, 43 og 49, og af afledt feellesskabsret samt 1 overensstemmelse med
Kommissionens politik vedrerende kommerciel kommunikation® kan sidanne
hindringer kun fjernes ved at fastsette ensartede regler pa fellesskabsplan og ved at
afklare visse juridiske begreber pa fellesskabsplan i det omfang, det er nedvendigt for
et velfungerende indre marked; andre restriktioner ber erstattes med mindre restriktive
foranstaltninger; de resterende restriktioner vedrerende brug og kommunikation af
salgsfremmende foranstaltninger ber underkastes princippet om gensidig anerkendelse
af national lovgivning.

Pé grund af den serlige art af de problemer, der skal loses, og navnlig behovet for pé
en meget malrettet made at behandle et begrenset antal spergsmal, som bergrer en
lang rekke tjenesteydelser, er der behov for i en forordning at fastsatte nogle fa
pracise, ubetingede og ensartede krav pa fellesskabsplan. Brugen af en forordning
styrker retssikkerheden navnlig for kunder og sméd og mellemstore virksomheder.

Denne forordning omhandler salgsfremmende foranstaltninger, der alle er
"tidsbegraensede", 1 modsatning til f.eks. prisnedsettelser af lang varighed. Dens
anvendelsesomrdde omfatter loyalitetsprogrammer og ordninger med fly-bonuspoint.

Denne forordning omfatter ikke og pévirker ikke nationale bestemmelser, der
fastsetter vilkarene for sasonbestemte udsalg eller ophersudsalg, medmindre sddanne
bestemmelser begrenser mulighederne for rabatter.

Denne forordning omfatter salgsfremmende konkurrencer eller spil, hvor formalet er
at fremme salget af varer eller tjenesteydelser, men ikke gevinstgivende spil, og hvor
betaling i givet fald kun tjener til at opna den vare eller tjenesteydelse, hvis salg sages
fremmet. Gevinstgivende spil sdsom tilfeldighedsspil, lotteri og veddemal, som
forudsetter en indsats af pengeveardi, er sédledes ikke omfattet af forordningens
anvendelsesomride.

Denne forordning bererer ikke Fallesskabets og national konkurrenceret, som
indeholder sarlige bestemmelser om pressen.

Grenbogen om kommerciel kommunikation i det indre marked: KOM(96) 192 endelig. af 18.5.1996.
Opfolgning af grenbogen om kommerciel kommunikation i det indre marked. Meddelelse fra
Kommissionen. KOM(1998) 121 endelig af 4.3.1998.



(11)

(12)

(13)

Da denne forordning kun vedrerer visse specifikke spergsmal, som giver anledning til
problemer for det indre marked, er forordningen fuldt ud i overensstemmelse med
kravet om overholdelse af subsidiaritetsprincippet som fastsat i traktatens artikel 5.
Navnlig er definitionen af, hvad der forstéas ved eller forbindes med en bog i relation til
denne forordning, et sporgsmél af subsidier karakter. I overensstemmelse med
proportionalitetsprincippet og Kommissionens politik vedrerende kommerciel
kommunikation, som gennem arbejdet 1 Ekspertgruppen for Kommerciel
Kommunikation er segt anvendt sd gennemsigtigt og pracist som muligt, er de
foranstaltninger, der er fastsat i denne forordning, begraenset til det minimum, der er
strengt nedvendigt for at opnd et velfungerende indre marked; 1 de tilfaelde, hvor det er
nedvendigt med en indsats pa fellesskabsplan og for at garantere et omride, som reelt
er uden indre graenser for sd vidt angar salgsfremmende foranstaltninger, skal
forordningen sikre en hej grad af beskyttelse af almene hensyn, navnlig beskyttelse af
mindredrige, forbrugerbeskyttelse og 1 denne forbindelse god markedsforingsskik og
beskyttelse af folkesundheden.

Denne forordning berorer ikke galdende fallesskabsret, som finder anvendelse pé
brug og kommunikation af salgsfremmende foranstaltninger, og som navnlig omfatter
Radets direktiv 84/450/EQF om vildledende og sammenlignende reklame®, Radets
direktiv 89/552/EQF vedrerende udevelse af tv-radiospredningsvirksomhed’, Radets
direktiv 92/59/EQF om produktsikkerhed i almindelighed®, Europa-Parlamentets og
Rédets direktiv 95/46/EF om beskyttelse af fysiske personer i forbindelse med
behandling af personoplysninger og om fri udveksling af sddanne oplysninger’,
Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 97/66/EF om behandling af personoplysninger
og beskyttelse af privatlivets fred inden for telesektoren'’, Europa-Parlamentets og
Rédets direktiv 98/6/EF om forbrugerbeskyttelse i forbindelse med angivelse af priser
pé forbrugsvarer'', Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 98/27/EF om segsmal med
pastand om forbud pa omridet beskyttelse af forbrugernes interesser'’, Rédets
direktiv 92/28/EQOF om reklame for humanmedicinske legemidler®, Europa-
Parlamentets og Rédets direktiv 1999/44/EF om visse aspekter af forbrugerkeb og
garantier i forbindelse hermed'’, Radets henstilling om berns og unges
alkoholforbrug'> og Europa-Parlamentets og Radets direktiv 2000/31/EF om
elektronisk handel'®,

For s& vidt angér hdndhavelsen supplerer denne forordning i vidt omfang Radets
direktiv 84/450/EQF; manglende opfyldelse af informationskravene 1 denne
forordning vil blive betragtet som overtredelse af forbuddet mod vildledende reklame
som fastsat 1 Rédets direktiv 84/450/EQF.

EFT L 250 af 19.9.1984, s. 17. Andret ved Europa-Parlamentets og Rédets direktiv 97/55/EF (EFT
L 290 af23.10.1997, s. 18).

EFT L 298 af 17.10.1989, s. 23. Andret ved direktiv 97/36/EF (EFT L 202 af 30.7.1997, s. 60).

EFT L 228 af 11.8.1992, 5. 24.

EFT L 281 af23.11.1995, s. 31.

EFT L 24 af 30.1.1998, s. 1.

EFT L 80 af 18.3.1998, s. 27.

EFT L 166 af 11.6.1998, s. 51. Senest @&ndret ved direktiv 2000/31/EF (EFT L 178 af 17.2.2000, s. 1).
EFT L 113 af 30.4.1992,.s. 13.

EFT L 171 af 7.7.1999, s. 12.

KOM(2000) 736 endelig.

EFT L 178 af 17.7.2000, s. 1.



(14)

(15)

(16)

(17)

(18)

(19)

(20)

21)

Ved at fastsette en reekke narmere informationskrav sikrer denne forordning en hej
grad af forbrugerbeskyttelse for at gge tilliden 1 det indre marked til salgsfremmende
foranstaltninger; bestemmelserne sikrer, at kommerciel kommunikation i1 forbindelse
med salgsfremmende foranstaltninger er gennemsigtig, og at en person, der er
interesseret 1 en salgsfremmende foranstaltning vil vare i stand til pa en nem méde at
opna alle relevante oplysninger, der er omtalt i denne kommunikation. Med henblik pa
at beskytte mindredrige og folkesundheden opstilles der en rakke harmoniserede
malrettede forbud mod og pracise begrensninger for brug og kommerciel
kommunikation af salgsfremmende foranstaltninger.

Medlemsstaternes forpligtelse til ikke at forbyde brug eller kommerciel
kommunikation af en salgsfremmende foranstaltning geelder kun de forbud, der
vedrerer salgsfremmende foranstaltninger i almindelighed.

Denne forordning finder ikke anvendelse pa medlemsstaternes begransninger for brug
og kommerciel kommunikation af salgsfremmende foranstaltninger med henblik pa
salg af legemidler, uanset om de er receptpligtige.

Den ogede beskyttelse, som forordningen giver ved opstillingen af disse ensartede
regler, gor det muligt at ophave visse nationale forbud og begraensninger. Dette er
nedvendigt for at fjerne hindringerne for etablering og eksport af tjenesteydelser savel
som de betydelige konkurrenceforvridninger, som de giver anledning til; andre
grenseoverskridende hindringer for brug og kommerciel kommunikation af
salgsfremmende foranstaltninger er underkastet anvendelsen af princippet om gensidig
anerkendelse af national lovgivning; de krav péd nationalt plan, som er genstand for
gensidig anerkendelse, omfatter kun de krav, der vedrerer brug af salgsfremmende
foranstaltninger eller henvisninger hertil i kommerciel kommunikation, og ikke
generelle krav til reklame som f.eks. vedrerende sundhedsmassige og etiske krav,
reklame for visse produkter og tjenesteydelser, eller krav vedrerende anden
markedsferingspraksis.

For at beskytte berns sundhed er det ifelge denne forordning og i overensstemmelse
med direktiv 92/59/EQF ikke, medmindre der foreligger forudgaende samtykke, tilladt
for initiativtagere, der tilbyder gaver eller tilgift, at sende reklameprodukter eller
levere tjenesteydelser til born, medmindre de serger for, at de sendte produkter eller de
leverede tjenesteydelser ikke er af en sddan karakter, at de kan skade et barns sundhed.

Pé baggrund af det anerkendte folkesundhedsmeessige behov for at forebygge, at bern
og unge tilskyndes til at indtage alkoholholdige drikkevarer, og under hensyntagen til
det mal, der ligger til grund for brugen af salgsfremmende foranstaltninger, som er at
tilskynde til forbrug af de varer og tjenesteydelser, hvis salg seges fremmet, forbyder
denne forordning tilbud om gratis alkoholholdige drikkevarer som salgsfremmende
gaver til mindreérige.

Kommerciel kommunikation af salgsfremmende foranstaltninger for tobaksvarer og
begransninger herfor behandles i1 forslag til direktiv om reklame for tobaksvarer og
sponsorering til fordel for disse'”.

Denne forordning fastsaetter en raekke forpligtelser for initiativtagere for at sikre, at
klagere i tilfeelde af, at initiativtagerne ikke overholder deres forpligtelser i forbindelse

KOM(2001) 283 endelig.



(22)

(23)

24)

(25)

med brug og kommunikation af salgsfremmende foranstaltninger, kan identificere
initiativtageren og har let adgang til interne klageordninger. Bestemmelserne 1 denne
forordning vil ogsé tilskynde til bedste praksis inden for omrédet interne
kundeklageordninger samt fremme og lette adgangen til overkommelige udenretslige
klageordninger.

Klagerne vil ligeledes kunne benytte andre udenretslige ordninger (forlig, meaegling) til
bileggelse af tvister i lighed med den erfaring med selvregulering, der er opnaet i
reklamesektoren, f.eks. pa grundlag af de arbejdsmetoder, der fastleegges i forbindelse
med pilotfasen i det europaiske udenretslige netveerk (EEJ-Net).

For at gennemfere det indre marked for kommerciel kommunikation, 1 hvilken
forbindelse denne forordning er det forste skridt, vil arbejdet i Ekspertgruppen for
Kommerciel Kommunikation blive fremskyndet pd& andre omrdder, som
Kommissionen ansé for prioriterede 1 sin meddelelse fra 1998.

Dette instrument viser, pa hvilken made maélrettet og fuldsteendig harmonisering kan
opnés ved hjelp af en forordning, der giver fuld retssikkerhed. I overensstemmelse
med malet om en bedre lovgivningsmassig regulering ber harmonisering pd dette
omrade malrettes, sdledes at der anvendes forordninger snarere end direktiver for at
give de europiske borgere storst mulige fordele af det indre marked.

Alt for strenge oplysningskrav i forbindelse med salgsfremmende foranstaltninger er
hverken til forbrugernes eller virksomhedernes fordel -

UDSTEDT FOLGENDE FORORDNING:

Artikel 1

Formal

I denne forordning fastsettes bestemmelser for brug og kommerciel kommunikation af
salgsfremmende foranstaltninger med henblik pé at sikre et velfungerende indre marked og et
hejt forbrugerbeskyttelsesniveau.

Artikel 2

Definitioner

I denne forordning forstéds ved:

a)

"kommerciel kommunikation": enhver form for kommunikation, der har til formal

direkte eller indirekte at fremme afsatningen af varer eller tjenesteydelser eller at etablere et
image for en virksomhed, organisation eller person, der udever handels-, industri- eller
handverksvirksomhed eller et lovreguleret erhverv. Folgende udger ikke kommerciel
kommunikation:

— oplysninger, der muligger direkte adgang til virksomhedens, organisationens
eller personens aktivitet, herunder et domaenenavn eller en -elektronisk
postadresse, og



— kommunikation vedrerende en virksomheds, organisations eller persons varer,
tjenesteydelser eller image udarbejdet uathaengigt af denne, iser uden finansiel
modydelse

b) "salgsfremmende foranstaltning": et tilbud om en rabat, en gave, en tilgift eller en
mulighed for at deltage i en salgsfremmende konkurrence eller et salgsfremmende spil

c) "Initiativtager" (promoter): en bruger af en salgsfremmende foranstaltning, dvs. en
virksomhed, organisation eller person, af eller for hvem en salgsfremmende foranstaltning
gennemfores

d) "kunde": en virksomhed, organisation eller person, som keber den vare eller
tjenesteydelse, hvis salg initiativtageren sgger at fremme

e) "rabat": et tidsbegranset tilbud om:
— en prisnedsettelse

— en yderligere mangde af samme vare eller tjenesteydelse, som tilbydes uden
ekstra udgift for keberen

— en kupon eller et vardibevis, der berettiger en keber af en vare eller
tjenesteydelse til en prisreduktion pa samme vare eller tjenesteydelse ved et
efterfolgende kob

f) "gave": et tidsbegranset tilbud om vederlagsfrit at levere en vare eller tjenesteydelse
uathangig af en hvilken som helst kabsforpligtelse

g) "tilgift": et tidsbegraenset tilbud om at levere en vare eller tjenesteydelse af en type,
som ikke er den samme som den vare eller tjenesteydelse, ved keb af hvilken den tilbydes

h) "salgsfremmende konkurrence": et tidsbegraenset tilbud om at deltage i en
konkurrence, der kan vere betinget af en forudgaende forpligtelse til at kebe en vare eller
tjenesteydelse, og hvor vinderen hovedsagelig udpeges som folge af dennes faerdigheder

1) "salgsfremmende spil": et tidsbegrenset tilbud om at deltage i et spil, hvor det
hovedsagelig beror pa tilfeldet, hvem der udpeges som vinder, og hvor der ikke kraves
betaling for at deltage, samt hvor deltagelse ikke er betinget af en forudgaende forpligtelse til
at kebe eller gare brug af en tjenesteydelse. Sddanne salgsfremmende spil omfatter ikke
gevinstgivende spil, som kraever en indsats af pengeverdi i tilfeldighedsspil, herunder
lotterier og vaeddemal

j) "barn": en person under 14 ar, medmindre der gelder sarlige aldersgraenser for salg af
visse produkter

k) "alkoholholdige drikkevarer": alkoholholdige drikkevarer som omhandlet i artikel 2, 8,
12, 17 og 19 i direktiv 92/83/EQF

1) "generelt forbud mod brug eller kommerciel kommunikation af en salgsfremmende

foranstaltning": et forbud som ikke er specifikt for en serlig type vare eller tjenesteydelse,
hvis salg seges fremmet
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m) "ikke-offentligt tilsynsorgan": en organisation eller sammenslutning, der ikke er
reguleret ved offentlig ret, og som udever sin retlige uathengighed til kollektivt at regulere
erhvervsvirksomhed, og

n) "salg med tab": en rabat, der bestar af en detailhandlers salg af en vare eller
tienesteydelse under nettofakturaprisen, inkl. transport, forsikring og andre
leveringsomkostninger samt skatter og afgifter.
Artikel 3
Brug og kommerciel kommunikation af salgsfremmende foranstaltninger

l. Medlemsstater eller ikke-offentlige tilsynsorganer ma ikke opstille:

— et generelt forbud mod brug eller kommerciel kommunikation af en
salgsfremmende foranstaltning, medmindre fellesskabsretten krever det

— en begrensning af verdien af en salgsfremmende foranstaltning, undtagen nar
det geelder rabatter pa varer med faste priser og salg med tab

— et forbud mod rabatter forud for sesonbestemte udsalg eller

— et krav om forudgaende tilladelse eller krav med tilsvarende virkning for brug
eller kommerciel kommunikation af en salgsfremmende foranstaltning.

2. Medlemsstater eller ikke-offentlige tilsynsorganer ma hverken begrense friheden til
at levere tjenesteydelser eller begrense den frie bevegelighed for varer, der er
omfattet af brugen af salgsfremmende foranstaltninger, pd grund af brug af
salgsfremmende  foranstaltninger og  henvisninger hertili 1 kommerciel
kommunikation; bestemmelserne i Fellesskabets og de enkelte medlemsstaters
nationale konkurrenceret berores ikke.

3. Denne artikel bererer ikke nationale bestemmelser om salg og videresalg med tab.

Artikel 4
Oplysningspligt i forbindelse med salgsfremmende foranstaltninger

Ud over andre informationskrav, der folger af fellesskabsretten, serger initiativtageren for, at
kommerciel kommunikation af en salgsfremmende foranstaltning er i overensstemmelse med
de krav, der er fastsat i bilaget til denne forordning. Alle de oplysninger, der er fastsat i
bilaget, foreleegges i klar og utvetydig form. De oplysninger, som initiativtageren skal give
kunden pd opfordring, skal vere til rddighed ved iverksattelsen af den pagaeldende
salgsfremmende foranstaltning.

Artikel 5
Beskyttelse af born og unge

1. En initiativtager ma ikke i forbindelse med en salgsfremmende foranstaltning
indsamle personoplysninger fra et barn, uden at det er godtgjort, at der foreligger
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samtykke fra barnets varge, medmindre det er nedvendigt at anmode barnet om
oplysninger om dets verge for at opnad dennes samtykke.

2. I overensstemmelse med lovgivningen om produktsikkerhed i almindelighed mé en
initiativtager ikke levere en gave, tilgift eller tjenesteydelse direkte til et barn, hvis
den er af en sddan karakter, at den pa nogen méde vil kunne skade dets sundhed.

3. En initiativtager m4 ikke levere en gave bestdende af varer, der ikke ma salges til
mindrearige, herunder s@rlig en alkoholholdig drikkevare, til personer under 18 &r.

Artikel 6
Klageadgang

1. En initiativtager skal efter begering fra en ret eller administrativ myndighed
godtgere rigtigheden af de oplysninger, der er nevnt i artikel 4.

2. En initiativtager skal gratis oplyse en adresse, hvortil klager kan rettes. Oplyser en
initiativtager en telefonradgivningstjeneste og/eller en elektronisk postadresse i
forbindelse med en salgsfremmende foranstaltning, skal han drage omsorg for, at
denne er gratis, og at tilstraekkelige ressourcer er afsat til dens drift.

3. En initiativtager skal besvare en indledende klage over en salgsfremmende
foranstaltning senest fire uger efter, at han har modtaget klagen. Den indledende
klage og svaret skal foreligge i skriftlig form, herunder i givet fald ved hjelp af
elektroniske hjelpemidler. Svaret skal foreligge pd det sprog, der blev anvendt ved
kommunikationen af den salgsfremmende foranstaltning.

4. Ved udenretslig bileggelse af tvister finder den pageldende medlemsstats lov
anvendelse. Hvis en graenseoverskridende salgsfremmende foranstaltning udgéar fra
en anden medlemsstat, skal initiativtageren oplyse, hvilken national lov der finder
anvendelse pa den salgsfremmende foranstaltning.

Artikel 7

Revisionsbestemmelse

Kommissionen forelegger senest * [to &r efter denne forordnings ikrafttreeden] Europa-
Parlamentet og Radet en omfattende rapport med en vurdering af virkningerne af anvendelsen
af forordningen, i givet fald ledsaget af et forslag til revision af denne.

Denne rapport skal indeholde en vurdering af, hvilke virkninger bestemmelserne om
salgsfremmende foranstaltninger har haft for savel forbrugere som virksomheder 1
Fellesskabet.

Desuden skal rapporten indeholde en detaljeret evaluering af, hvilken virkning de forskellige

nationale forbud mod salg med tab har haft pa det indre marked, og en vurdering af
virkningerne af en eventuel liberalisering af sédanne salg.

12



Artikel 8

Denne forordning traeder i kraft den 1. januar 2005.

Denne forordning er bindende i alle enkeltheder og gaelder umiddelbart i hver medlemsstat.

Udfardiget 1 Bruxelles, den [ ].

Pa Europa-Parlamentets vegne

[

Formand

Pa Rddets vegne

[]

Formand
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1.1.

2.1.

2.2

2.3.

BILAG

Oplysninger, der skal gives i forbindelse med brug og kommerciel kommunikation af

salgsfremmende foranstaltninger

ALLE SALGSFREMMENDE FORANSTALTNINGER
Oplysninger, der skal gives i den kommercielle kommunikation:

— prisen (inkl. afgifter) for den vare eller tjenesteydelse, hvis salg soges fremmet,
og eventuelle yderligere omkostninger i forbindelse med fragt, levering eller
porto

— initiativtagerens navn og adresse

— tilbuddets varighed, inkl. startdato og enten slutdatoen for tilbuddets varighed
eller en angivelse af det disponible lager

— 1 tilfeelde af, at tilbuddet er underkastet visse betingelser, en angivelse af, hvor
man kan {4 udleveret disse betingelser eller andre eventuelle oplysninger, og

— en angivelse af, hvorledes de generelle betingelser for salgsfremmende
foranstaltninger kan fis udleveret.

RABATTER

Oplysninger, der skal gives i den kommercielle kommunikation:

— det ngjagtige rabatbeleb enten 1 procent eller som omkostning pr. enhed og

— angivelse af, om der er tale om et salg med tab.

Oplysninger, der skal gives pa opfordring ubetinget af keb af den vare eller
tjenesteydelse, hvis salg seges fremmet:

— eventuelle betingelser eller begraensninger, der gaelder for rabatten

— den tidligere pris for den vare eller tjenesteydelse, hvis salg soges fremmet, og
det tidsrum (inkl. datoer), hvor denne tidligere pris blev anvendt, og

— i tilfeelde af, at den pégaeldende vare eller tjenesteydelse tidligere har veeret
pakket og/eller distribueret 1 et format, der ikke muligger en direkte
prissammenligning med tilbuddet, oplysninger, der muligger en vurdering af
forprisen.

Oplysninger, der skal gives pa en kupon eller et vaerdibevis:

— kuponens eller verdibevisets indlesningsvardi, som kan vare en vare eller
tjenesteydelse, eller, i tilfelde af at kuponen eller vaerdibeviset kan indleses
mod penge, kontantveerdien
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3.1.

3.2.

4.1.

4.2.

— eventuelle begraensninger i brugen af kuponen eller verdibeviset, herunder
udlgbsdato, og

— de varer eller tjenesteydelser, der kan fas udleveret mod aflevering af kuponen
eller vaerdibeviset.

GAVER OG TILGIFT

Oplysninger, der skal gives i den kommercielle kommunikation:

— den faktiske verdi af gaven eller tilgiften og

— eventuelle omkostninger i forbindelse med at fa gaven eller tilgiften.

Oplysninger, der skal gives pa opfordring ubetinget af keb af den vare eller
tjenesteydelse, hvis salg seges fremmet:

— eventuelle betingelser eller begrensninger, der gaelder for gaven eller tilgiften.

SALGSFREMMENDE KONKURRENCER OG SPIL

Oplysninger, der skal gives i den kommercielle kommunikation:

— praemiens handelsvardi og art

— frist for modtagelse af tilmeldinger

— eventuelle geografiske eller personlige restriktioner sdsom adresse eller alder
— krav om tilladelse fra en voksen eller arbejdsgiver for at deltage

— eventuelle andre omkostninger ved deltagelse 1 den salgsfremmende
konkurrence eller det salgsfremmende spil ud over keb af den vare eller
tjenesteydelse, hvis salg seges fremmet, og

— 1 tilfeelde af et salgsfremmende spil de oplysninger, der er nedvendige til, at
enhver deltager kan fastsla sin sandsynlige gevinstchance.

Oplysninger, der skal gives pa opfordring ubetinget af keb af den vare eller
tjenesteydelse, hvis salg seges fremmet:

— eventuelle betingelser, der gelder for den salgsfremmende konkurrence eller
det salgsfremmende spil, herunder begraensninger med hensyn til deltagelse
eller preemier

— antallet af premier, der kan vindes, og antallet af preemier af en bestemt type,
hvis der kan vindes mere end en type premie

— regler for, hvem der kan deltage og for tildeling af premier

— kriterier for bedemmelse af tilmeldinger
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udvalgelsesprocedure i forbindelse med tildeling af praemier, og hvor
udvelgelsen foretages af en jury, sammensetningen af denne

dato, hvor resultaterne foreligger, og den méde, hvorpd de meddeles

hvordan praemierne leveres eller kan athentes og eventuelle omkostninger i
forbindelse hermed

den periode, inden for hvilken praeemierne skal athentes

eventuelle intentioner om og betingelser for brug af vinderne i fremtidige
reklamefremsteod og

nermere enkeltheder om de vindende bidrag med forbehold af vindernes
samtykke og reglerne om databeskyttelse.
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