*{}*{;ﬁ KOMMISSIONEN FOR DE EUROPZAISKE FALLESSKABER

3
3%

<4 =1
W W

Brussals, 5.4.2004
KOM (2004) 233 endelig

2004/0073 (CNS)

RAPPORT TIL EUROPA-PARLAMENTET OG RADET

om anvendelsen af Radets forordning (EF) nr. 2702/1999 om oplysningskampagner
og salgsfremmende foranstaltninger for landbrugsprodukter i tredjelande,
0g
Radets foror dning (EF) nr. 2826/2000 om oplysningskampagner og salgsfremstad
for landbrugsprodukter pa det indre marked

Fordag til

RADETS FORORDNING

om aendring af forordning (EF) nr. 2702/1999 om oplysningskampagner og

salgsfremmende foranstaltninger for landbrugsprodukter i tredjelande og

forordning (EF) nr. 2826/2000 om oplysningskampagner og salgsfremsted
for landbrugsprodukter pa det indre marked

(forelagt af Kommissionen)

DA



2.1.
2.2.

221.
2.22.
2.2.3.

3.1.
3.2.
3.3.

3.3.1.
3.3.2.
3.3.3.

3.4.

4.1.

4.1.1.
4.1.2.
4.1.3.
4.1.4.
4.1.5.
4.1.6.
4.1.7.

4.2.
4.3.

5.1.
5.2.

INDHOLDSFORTEGNEL SE

RAPPORTENS FORMAL. ...ttt 4
BESKRIVELSE AF POLITIKKEN FOR SALGSFREMST@D.......cuviieerereesesesreseesessssssenesessssns 4
Det generelle forma med den nuvaaende ordning...........c.occeeeeeeeeveveveeeeeseeeeee e 4
Ordningens vigtigste funktionsmMaessige aspekter..........ccovvererenererene e 6
Valget af produkter 0g Mark@UES ...........cooeeieiieiieiereree s 6
De forskellige salgsfremmende foranstaltninger og deres finansiering..........cccceeuee. 6
Forvaltning, KONtrol 0g eValUEIING .........ccceveiieieeie e 7
GENNEMFZREL SE AF POLI TIKKEN FOR SALGSFREM MENDE FORANSTALTNINGER,

2000—2003.......eeeieeeeeeesiee e e e Re e e e Re e ar e e Re e neeeneeane e neennreeans 8
Kommissionens gennemf arel SeShestemmel Ser ..o 8
Bevillinger 0g UAQITLEN ........oouiieiee e 8
Programmer vedtaget med henblik pa medfinansiering i 2001-2003 ........................ 10
Godkendte 0g afVISte ProgramIMES ........ccueiveeiee it esiee e st sre e sre e sre e e sneesree s 10
Programmer pa tredjel andSmarkEOEr ...........cccveeevevevceeeesceee e 11
Programmer pa det indre Marke............c.oveveveveeeeeeveeeeesee et 11
Programmer under direkte forvaltning af GD AGRI ..........ccoriviiiinine e 12
FORBEDRINGER ....c.cuvtteteseessesesesesessssesesesessssesesessssssasesesssssnsesessssssasesessnsssnsesesessssssnsens 12
Behov for justeringer ifalge KOMMISSIONEN.........cccoiiiiiiiriieeee e 12
Den europaaske dimension i forbindelse med de salgsfremmende programmer ....... 12
Kvaliteten af forsagene og medlemsstaternes vurdering deraf ...........ccoccvevveceeieenen. 13
Kontrol af programmer og salgsfremmende matefiale.........cccoovvevenevenenencseeene 13
Meddelelse ifglge traktatens artikel 89..........ooeviieiiiirine s 13
Den salgsfremmende strategis effektiVitet ..........ccooviieeiii e, 13
Programmernes starrel se 0g effeKtiVITEL .........ccoveiereni s 14
Salgsfremsted som led i udvikling af landdistrikter .........ccooeveienineneneneeeeee, 15
Resultaterne af en eksterne evaluering af EU-salgsfremstad...........cccovevevencncnene. 16
Forslag fra ernvervsorganiSatiONEY ...........coeeeerierierierie e 16
K ONKLUSIONER OG AKTIONER ....ceutuvteteseseseseesesesesessssesesessssssesesessssssesessnsssssesesenssssesens 18
GeNerelle KONKIUSIONES ........coiiiiieiteeeese e 18
AKLIONES ...ttt et e e 19



BILAG 1—-PRODUKTER OG MARKEDER, SOM EU KAN MEDFINANSIERE........cccovueeiiveeesneeenn 23
BILAG 2—SALGSFREMMENDE FORANSTAL TNINGER — FINANSIERINGSMUL IGHEDER ......... 24
BILAG 3—FORSLAG, DER ER MODTAGET FOR TREDJELANDE OG DET INDRE MARKED ....... 25

BILAG 4— PROGRAMMER, DER BLEV GODKENDT | 2001-2003 T ABELLER EFTER LAND,
PRODUKTSEKTOR, L@BETID OG BUDGET ..veuviveeteeeeteeeeeeeeeeeseeeeessesessseesesssseseesssesnenens 27

FORSLA G TIL RADETS FORORDNING om aandring af forordning (EF) nr. 2702/1999 om
oplysningskampagner og salgsfremmende foranstaltninger for landbrugsprodukter
i tredjelande og af forordning (EF) nr. 2826/2000 om oplysningskampagner og
salgsfremsted for landbrugsprodukter pa det indre marked ...........ccoeveveveveeeeeveeenee. 32



2.1.

RAPPORTENSFORMAL

EU har siden de tidlige 1980 ere gennemfaert og medfinansieret salgsfremsted for
landbrugsprodukter. Indtil 1999 blev disse salgsfremstad gennemfart for hver enkelt
sektor pa grundlag af forskellige bestemmelser i forordningerne om de forskellige
produkter. 1 1999 blev disse bestemmelser, der var indeholdt i 12 forskellige
radsforordninger, harmoniseret og erstattet af en sammenhaangende politik fastsat i to
forordninger, en for salgsfremsted i tredjelande og en for salgsfremsted pa det indre
marked.

| Radets forordning (EF) nr. 2702/1999 og (EF) nr. 2826/2000 fastszdtes henholdsvis
bestemmelserne for Fadlesskabets medfinansiering af oplysningskampagner og
salgsfremsted for landbrugsprodukter i tredjelande og pa det indre marked. Begge
disse forordninger omfatter en forpligtelse for Kommissionen til at forelaagge Europa-
Parlamentet og Radet en rapport om deres anvendel se.

Felgende fastsadtes i artikel 13 i forordning (EF) nr. 2702/1999 (tredjelande):

"Kommissioren forelagyger inden den 31. december 2003 Europa-Parlamentet
og Rédet en rapport om gennemfarelsen af denne forordning, eventuelt |edsaget
af passende forslag.”

| artikel 14 i forordning (EF) nr. 2826/2000 (det indre marked) fastsadtes falgende:

"Hvert andet & og den ferste gang inden den 31. december 2003 forelasgger
Kommissionen Europa-Parlamentet og Radet en rapport om anvendelsen af
neavaaende forordning, vedrgrende navnlig de valgte programmer og
bevillingsforbruget, eventuelt ledsaget af passende forslag.”

Formalet med naavagrende rapport er at opfylde disse forpligtelser. Den omfatter
anvendelsen af begge forordninger fra deres ikrafttraedel sestidspunkt til udgangen af
2003. Den vedlaggges et fordag til andring af ovennaevnte forordninger med det
formd a forenkle og forbedre den made, hvorpad de nuveaende stetteordninger
fungerer.

BESKRIVELSE AF POLITIKKEN FOR SALGSFREM ST@D

Det generelle formal med den nuvaerende ordning

EU’s fadevaresektor ma for at bevare sin position pa verdensmarkederne forberede
sig pa det fremtidige globale marked. En vigtig del af denne forberedelse er aktioner
rettet mod efterspargden efter fadevarer, hvorved forbrugerne oplyses og
bevidstgares om europadske landbrugsprodukters kvaliteter. Kommissionen kan
bidrage hertii ved pa indtitutionsplan a gennemfgre og stette fadles
oplysningskampagner og sagsfremsted, der supplerer de nationale og private
fremsted.

Generelt er Fadlesskabets salgsfremsted baseret pa en horisontal strategi, dvs. den
dakker adskillige produktsektorer og fremhsever deres generelle karakteristika og
fadles trak, som kvalitet, sikkerhed, maakning og isaa produktionsmetoder samt
overholdelsen af dyrevelfaard og miljgbestemmelser ved produktionen. Fadlesskabets
fremstad skal ses som et supplement til natiorele og private initiativer, idet de
understetter eller stimulerer mediemsstaternes og de private virksomheders



salgsfremstad. Desuden sadtes ale producentmediemsstater og samtlige
branchesammendglutninger i medlemsstaterne, herunder sammensutninger med
begramsede finansielle ressourcer, i stand til at gennemfeare oplysningskampagner og
salgsfremsted for deres produkter.

Den nugaddende ordning tager sigte pa foranstaltninger, der fremhaever europadske
produkters fadles kvaliteter og karakteristika og samtidig understreger deres
forskelligartethed med hensyn til produktionsvilkar samt fremstillings-, opbevarings-
og anvendel sesmetoder.

P& det indre marked er formalet med Fadlesskabets foranstaltning at gennemfare
oplysningskampagner og salgsfremstad for landbrugsprodukter saledes, at de ikke
overlapper de private virksomheders og nationale/regionae myndigheders
kampagner. Fadlesskabets foranstaltninger supplerer den traditionelle markedsfaring
og har til formd at skabe et gunstigt milja for kommercielt orienterede kampagner.

De EU-medfinansierede kampagner bar vaae et supplement, idet de beskedtiger sig
med europaaske emner, der er af begramset interesse for de nationale myndigheder
eller for magkevarereklamen, (f.eks. EU-ordninger og lovgivning til sikring af
kvalitet, skkkerhed, maakning, sporbarhed, ordninger for geografiske betegnelser og
akologisk produktion, integreret produktion osv.) med det formal at hgjne europadske
produkters image i forbrugernes gjne. Forskellige problemer for nylig (kogalskab,
dioxin, listeria, osv.) har gget behovet for at stette forbrugernes tillid til europaaske
fadevarer og dermed ngdvendigheden af generel information om kendsgerningerne
vedrgrende kontrolsystemerne til sikring af fadevarernes kvalitet og sporbarhed.

| _det nye internationale miljg med det forstewkede krav om at nedsadte eller
afskaffe eksportrestitutioner og gge liberaliseringen af handelen kan Fadlesskabets
foranstaltninger forbedre eller opretholde EU-produkternes konkurrencemaessige
position ved a @ge bevidstheden om deres kvaliteter samt produktions- og
kontrolmetoderne samt ved at fremme deres image ved at skabe et miljg til gunst for
fad|esskabsprodukterne. Dette er Fadlesskabets saalige opgave, medens formalet med
nationale og private kampagner er at erobre sterre markedsandele for egne produkter.

Fadlesskabets salgsfremsted i tredjelande ber tage sigte pa at oplyse forbrugerne og
erhvervslivet (importarer og distributerer) om, hvilke foranstaltninger der er truffet pa
Fadlesskabsplan for at sikre fadevarernes kvalitet og sikkerhed, og pa at formidle
oplysninger om karakteristika om klart identificerede produkter, der er knyttet til
bestemte omrader (BoB(BGB/GTS) og om systemerne til sikring af kvaliteten af
@kologiske produkter.

Desuden kan markedsundersggelser og specifikke fadlesskabsaktioner pa nuvagrende
eller pad potentielle eksportmarkeder, f.eks. handelsbesag pd hgjt niveau eller
deltagelse i internationale markeder, bidrage til at udvikle eller done nye markeder.
EU’'s tilstedevaaelse pa internationale fgdemesser og handelsbesgg kan fremme
landbrugsprodukternes europadske image positivt og dermed forberede mere
specifikke, produktbaserede eller nationalt orienterede tiltag.

Vore vigtigste handelspartnere (f.eks. USA, Japan og Australien) anerkender, at der
er behov for en aktiv politik til gennemferelse af salgsfremsted, og for a opretholde
0g udvide deres andele af verdensmarkedet har disse lande derfor indfert effektive
handelsfremmende foranstaltninger, der tildeles betydelige bevillinger. F.eks.
udbetaler forbundsmyndighederne i USA i dt ca 145 mio. $ aligt til forskellige
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eksportfremmeprogrammer. Det er saledes vigtigt, at EU ogsa spiller en synlig og
effektiv rolle inden for eksportfremme.

Ordningens vigtigste funktionsmaessige aspekter

Valget af produkter og markeder

| tredjelandene stetter fadlesskabets salgsfremme produkter til direkte konsum eller
forarbejdning, og der gives prioritet til produkter med hgj mervaadi eller som er
stagkt differentierede og som ved hjadp af passende salgsfremme eventuelt kan
eksporteres uden restitutioner. Dette betyder imidlertid ikke, at produkter, som der i
gjeblikket betales eksportrestitutioner til, pr. definition udelukkes fra ordningen.

De markeder, der szdtes ind pa, er markeder med betydelig reel eller potentiel
efterspargsel, og hvor Fadlesskabet mader stewk konkurrence. | overensstemmelse
med kriterierne 1 forordning (EF) nr.2702/1999 (artikel 3 og 4) udvadger
Kommissionen hvert andet a&r efter haring af Forvaltningskomiteen og ved anvendelse
af proceduren herfor de produkter og markeder, for hvilke der kan ydes stgtte. Der
kan foretages justeringer i toarsperioden.

Den nugaddende liste over stetteberettigede markeder og produkter er indeholdt i
bilag I.

For sa vidt angar det indre marked findes kriterierne for de emner og produkter, il
hvilke der kan ydes fadlesskabsstette, i artikel 3 i forordning (EF) nr. 2826/2000. Pa
grundlag af disse  kriterier bedlutter Kommissionen efter haring af
Forvaltningskomiteen og ved anvendelse af proceduren i denne komité, hvilke emner,
sektorer og produkter, der skal indgd i de salgsfremmende programmer. For hver af
de udvalgte sektorer fastlaggger Kommissionen retningslinjer for det programforsag,
som medlemsstaterne fremsender. Kommissionen hgrer med henblik pa
udarbejdelsen af retningdinjerne den stdende gruppe for salgsfremmende
foranstaltninger under Den Radgivende Komité for Kvalitet og Sundhed i
L andbrugsproduktionen.

Den nugaddende liste over de produktsektorer inden for programmerne for det indre
marked, til hvilke der kan ydes stette, findesi bilag 1.

De forskellige salgsfremmende foranstaltninger og deres finansiering

Generelt medfinansierer Fadlesskabet de salgsfremmende programmer med indtil
50%, idet de branchesammendutninger, der foresldr programmerne, betaler 30% og
medlemsstaterne  20%. Hvis et programs varighed er to eller tre ar, falder
Fadlesskabets andel fra 60% til 40% med et gennemsnit pa 50% af det samlede
budget. Der kan anvendes skattelignende afgifter til dagkning af den andel, som den
fordlagsstillende sammenglutning eller medlemsstaten skal betale.

Der blev vedtaget medfinansiering for at sikre, at ansegerorganisationerne og
medlemsstaterne patager sig ansvaret for og ejerskabet til de programmer, de foreslar
og karer.

Der er nogle undtagelser fra den amindelige regel med trepartsfinansiering. For
oplysningsforanstaltninger pa det indre marked for fadlesskabsordningerne for
BOB/BGB/GTS, gkologiske produkter og maakning kan finansieringen deles mellem
medlemsstaten og Fadlesskabet (50%-50%), hvis erhvervsorganisationer eller
-sammendutninger ikke har fremsat fordag til disse foranstaltninger. Der er hidtil
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blevet vedtaget et program, hvor denne finansieringsmulighed anvendes!. |
tredjelandene tager Kommissionen initiativet til sddanne informationskampagner, der
fuldt ud finansieres af Fadlesskabet.

| visse salige situationer kraaves det ikke, a medlemsstaten medfinansierer, men
finansieringen kan deles (50 %50 %) mellem Fadlesskabet og de organisationer, der
fremsaater forsagere. Denne mulighed er forbeholdt f.eks. for krisesituationer pa
bestemte markeder, hvor det er absolut nedvendigt at berolige forbrugerne
vedrgrende produkternes sikkerhed. Denne mulighed er hidtil ikke blevet anvendt.

Ifelge bade forordningerne om tredjelande og det indre marked skal de
foranstaltninger, der indgér i programmerne, gennemferes af organisationer, som
ansggeren udvadger efter et udbud. For at skre effektivitet og hg kvalitet i
forbindel se med tiltagene skal disse organisationer bevise deres kompetence inden for
reklame, salgsfremme og/eller PRvirksomhed. Ifglge gaddende bestemmelser
udel ukkes ansagerorgani sationerne fra gennemferelse af programmerne.

For olivenalie er der stadig mulighed for at overdrage det internationale olivenolierad
gennemferelsen af de salgsfremmende programmer, som felge af de positive
resultater, der opndedes i forbindelse med tidligere kampagner, og fordi der ikke
findes andre lignende strukturer, der omfatter hele sektoren, og som kan
sammenlignes med dette rad. Dog er fordag fra erhvervsorganisationer inden for
sektoren ogsa stetteberettigede. P4 grund af intern omstrukturering af det
internationale olivenolierad har der i 2002—2003 ikke vaaet betalt frivillige bidrag til
radets budget for salgsfremmende foranstaltninger. Der er imidlertid blevet vedtaget
et begramset antal olivenolieprogrammer for tredjelande®.

Forvaltning, kontrol og evaluering

Udgifterne til medfinansieringen af salgsfremmende programmer klassificeres som
intervention ifglge Radets forordning (EF) nr. 1258/1999, hvilket betyder, at
medlemsstaterne godtgares for deres udgifter til disse foranstaltninger efter de
almindelige procedurer i EUGFL (indirekte forvaltning).

Initiativet til de salgsfremmende foranstaltninger ligger hovedsagelig hos
erhvervsorganisationer og -sammenslutninger, der reprassenterer de pagaddende
sektorer. De udarbgder programmerne i overensstemmelse med indkaldelsen af
fordag fra de interesserede medlemsstater. Procedurerne og tidspunktet for
indsendelsen af fordag er fastsat i de anvendelsesregler, som Kommissionen har
vedtaget (forordning (EF) nr. 2879/2000 og (EF) nr. 94/2002).

Medlemsstaterne udvadger de programmer, som de mener er hensigtsmaessige og
pengene vaad, i overensstemmelse med de kriterier, der er fastsat |
anvendelsesreglerne og retningslinjerne samt i deres nationale bestemmelser. De
forelaggger disse fordag for Kommissionen, der kontrollerer, om de er i
overensstemmelse med Fadlesskabets regler og de relevante rammebestemmel ser.
Kommissionen tradfer beslutning om medfinansiering inden for en tidsfrist, der er
fastsat i gennemfarel sesreglerne.

Dansk frmestad til oplysning om det danske logo for gkol ogiske produkter.
To italienske programmer og et program, der omfatter flere lande (SP, |, F og P), omfatter bl.a.
olivenolie).
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Hvis Kommissionen ikke har de nadvendige eksperter til rédighed, benytter den sig af
faglig bistand og af uafhsengige kommunikationseksperter til at udforme
retningslinjer og vurdere programforslagene.

Da programforvaltningen er "indirekte" (klassificeret som intervention) er
medlemsstaterne ansvarlige for forvaltningen, kontrollen og betalingen af de
vedtagne salgsfremmende programmer. De underskriver  kontrakter med
erhvervsorganisationerne og overvager gennemfarelsen af de aftalte foranstaltninger
0g budgettet.

Kommissionen og medlemsstaterne opretter styringsudvalg til  at  felge
gennemfarelsen af de salgsfremmende foranstaltninger i tredjelande. Som det gadder
for alle andre kontrakter af denne type, gennemfarer de kompetente tjenester i
medlemsstaterne den faglige, administrative og regnskabsmaeessige kontrol, som
Kommissionen kan medfinansiere.

Uafhamgige organer udvalgt af Kommissionen efter indkaldelse af bud evaluerer
programresultaterne.

GENNEMF@RELSE AF POLITIKKEN FOR SALGSFREMMENDE FORANSTALTNINGER,
2000-2003

K ommissionens gennemfar el sesbestemmel ser

Kommissionen har udarbejdet gennemf arel seshestemmel ser til de to radsforordninger
efter haring af erhvervsorganisationerne og den staende gruppe for salgsfremmende
foranstaltninger under Den Radgivende Komité for Kvalitet og Sundhed i
Landbrugsproduktionen. Den har ogsd anvendt eksterne eksperter til at fastlasgge
retningslinjerne for, hvilke produktsektorer der kan omfattes af programmerne for det
indre marked.

Gennemfarelsespestemmelserne il tredjelandsprogrammerne  (Kommissionens
forordning (EF) nr. 2879/2000) blev vedtaget den 28.12.2000 og
gennemf grel sesbestemmelserne til programmerne vedrgrende det indre marked
(Kommissionens forordning (EF) nr. 94/2002) den 18.1.2002.

Begge gennemfarelsesforordninger er siden blevet aandret adskillige gange.
Aendringerne var hovedsagelig nadvendige for at tilfgje nye produkter og tilsvarende
retningdinjer, for at aandre listen over markeder pa grund af udvidelse og for at
revidere procedurerne pa grundlag af erfaringerne. Der er foretaget fem asndringer i
forordning (EF) nr. 2879/2000 (salgsfremmende foranstaltninger i tredjelande):

- Kommissionen forordninger (EF) nr. 962/2001, (EF) nr. 1955/2001, (EF)
nr. 1854/2002, (EF) nr. 409/2003 og (EF) nr. 2171/2003.

Der er ligeledes foretaget seks amdringer i forordning (EF) nr. 94/2002
(salgsfremmende foranstaltninger i det indre marked):

- Kommissionens forordninger (EF) nr. 305/2002, (EF) nr. 434/2002, (EF)
nr. 1186/2002, (EF) nr. 2097/2002, (EF) nr. 497/2003 og (EF) nr. 185/2004.

Bevillinger og udgifter

Under anvendelsen af de gaddende forordninger har de samlede EU-
budgetbevillinger til salgsfremmende foranstaltninger ligget mellem 70 og 60 mio.



EUR (tabel 1). Indtil 2001 udgjorde udgifterne til VII. salgsfremmende foranstaltning
for olivenolie, der blev gennemfert af Kommissionen ved direkte forvaltning,
sterstedelen af bevillingerne til salgsfremmende foranstaltninger vedrarerde det indre
marked. Derfor vedragrer kun 2002—2004-budgetterne hovedsagelig bevillinger til
anvendelse af forordning (EF) nr. 2826/2000 og (EF) nr. 2702/1999.

Tabel 1 - EU budgetbevillinger til salgsfremmende foranstaltninger (mio. EUR)

Budgetkonto Budgetpost* | 2004** [ 2003 | 2002 | 2001 | 2000
EU interne foranstaltninger, indirekte B1-3800 39,0 385 44,0 31,0 43,0
Eksterne foranstaltninger, indirekte B1-3801 9,5 9,5 12,0 7,0 3,0
EU interne foranstaltninger, direkte B1-3810 3,0 50 6,3 16,0 15,0
Eksterne foranstaltninger, direkte B1-3811 8.0 7,0 8,0 8,0 6,0
| alt salgsfremmende foranstaltninger 59,5 60,0 70,3 62,0 67,0

* = | 2004-budgettet omfatter konto 05 08 04, konto B1-3800 og B1-3801 og konto 05 08 05 omfatter

konto B1-3810 og B1-3811.

** = Forel ghigt budgetforslag (EU-15) efter 2. amdringsskrivelse.

Budgetudnyttelsen har vaget forholdsvis beskeden i 2002 og 2003 (henholdsvis
24,0% og 47,1 %, se tabel 2). Dette skyldes en forholdsvis langsom start for den nye
ordning, idet 2003 var det farste & med fuldsteandig gennemferelse. Béde i 2001 og
2002 blev der kun truffet en beslutning om vedtagelse af programmer, medens der i
2003 blev vedtaget tre programserier for det indre marked og to for tredjelande. Som
falge af en kumulering af lgbende programmer (de fleste lgber i tre &) vil
udnyttel sessatsen sandsynligvis stige i 2004 og 2005.

Tabel 2 —udgifter over EU-budgettet til salgsfremmende foranstaltninger

(mio. EUR)
Budgetkonto Budgetpost* | 2004** | 2003 2002 2001 2000
EU interne foranstaltninger, indirekte B1-3800 17,046 | 10,818 | 25,267 | 37,855 | 47,373
Eksterne foranstaltninger, indirekte B1-3801 5,483 0,992 0,000 0,000 0,000
EU interne foranstaltninger, direkte B1-3810 3,434 4,630 | 14,585 | 12,680 4,019
Eksterne foranstaltninger, direkte B1-3811 0,266 0,409 | 5,838 | 5,381 1,340
| alt salgsfremmende foranstaltninger 26,229 | 16,849 | 45,690 | 55,916 | 52,732
Gennemfarelsei % 43,71% | 240% | 73,7% | 835% | 685%

3.3.

3.3.1.

* = gennemfarelse indtil 31.8.2003 + overslag for de enkelte medlemsstater indtil regnskabsarets

afslutning.

Udgifterne til allerede besluttede programmer anglas til ca. 35 mio. EUR i 2004 og
ca. 28 mio. EU i 2005. Under hensyn til de programmer, der bliver besluttet i 2004,
bliver der sandsynligvis tale om en gennemfarel sessats pa ca. 80% i 2004.

Programmer vedtaget med henblik pa medfinansiering i 2001-2003

Godkendte og afviste programmer

De farste forslag blev modtaget den 15. juni 2001 for salgsfremmende
foranstaltninger i tredjelande og den 15. maj 2002 for foranstaltninger pa det indre
marked. Kommissionen havde ved udgangen af 2003 modtaget tre serier med i alt
55forslag vedrgrende tredjelandsprogrammer og fire serier med 191 fordlag til
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programmer pa det indre marked. Bortset fra ferste serie forslag til programmer pa
det indre marked er de fleste forslag blevet godkendt med henblik pa medfinansiering
(setabel 3).

Tabel 3— Programmer, der er vedtaget og afvist pr. december 2003

Beslutning . Godkendt Afvist
Nummer pa
modtagne Medfinansiering Medfinansiering
I k
elCELEE forslag Nr. (mio. EUR) Nr. (mio. EUR)
22/08/2002, C(2002)3116 120 40 32,1 80 39,9
20/06/2003, C(2003)1926 30 20 19,2 10 4,9
2/10/2003, C(2003)3546 5 5 24 0 0,0
30/12/2003, C(2003)5257 36 29 29,2 7 4,8
| alt 191 94 83,0 97 49,6
Tredjelande
12/12/2001, C(2001)4005 33 18 9,8 15 7,2
16/01/2003, C(2003)15 12 6 7,0 6 2,9
29/09/2003, C(2003)3404 10 7 5,8 3 0,8
| talt 55 31t 22,7 24 10,8

! et program blev trukket tilbage efter beslutning (medfinansiering pa 0,13 mio. EUR)

Grundene til afvisningen af fordag er manglende overholdelse af relevante
radsforordninger eller gennemferelsesregler. De mest amindelige grunde il
manglende stetteberettigelse vedrarer valget af gennemfarel sesorganisation, idet den
enten ikke er udvalgt pa grundlag af en udbudsprocedure, eller der er ikke valgt noget
gennemfarel sesorgan overhovedet (over halvdelen af de afviste fordag).

Flere programmer er blevet afvist, fordi de tog sigte pa salgsfremmende
foranstaltninger til fordel for et mazrke eller produkt af bestemt oprindelse (20 sager).
Andre hyppige problemer, der medfgrer tab af dStetteberettigelse, er at den
fordagsstillende organisation ikke er tilstrakkelig repraesentativ inden for sektoren
(13 sager), og at enten medlemsstaten eller den forslagsstillende organisation ikke har
forpligtet sig til medfinansiering (10 sager). Endelig er fordag i nogle tilfadde blevet
afvigt, fordi de kun omhandlede en enkelt foranstaltning, hvilket ikke er en samlet
strategi for gennemfarelse af bestemte salgsfremmende mdl.

Enkeltheder vedrarende de enkelte serier af fordag fremgar af bilag 3.

Programmer pa tredjelandsmarkeder

| alt 30 programmer til et samlet budget pa 45 mio. EUR blev indledt pa tredjelandes
markeder i tiden frem til afslutningen af 20033,

Syv medlemsstater deltager i disse programmer. En tredjedel af programmerne kares
i fadlesskab af to eler flere medlemsstater, dvs. Frankrig, Italien, Spanien, Portugal
og Danmark (i et tilfadde). Syv medlemsstater (EL, IRL, L, A, FIN, S, UK) har ikke
foresldet noget tredjelandsprogram.

3

Af de 31 godkendte programmer er et belgisk program blevet trukket tilbage, for der blev underskrevet
en kontrakt.
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3.4.

Alle markeder, der er opfert pa listen over lande, for hvilke der ifglge
anvendel sesreglerne kan ydes medfinansiering, undtagen Kina, omfattes af mindst et
program, selv om et stort flertal af programmer vedrerer Nordamerika og Japan.
| Kina har der hidtil kun vagret gennemfart en markedsundersegelse (af F). Dette land
vil imidlertid i marts 2004 modtage besgg pa hgjit niveau med henblik pa
salgsfremmende foranstaltninger (se kapitel 3.4).

Tiltreadelseslandene  er  opfert pa listen over eventuelle markeder for
tredjelandsprogrammer indtil  5.3.2003. De er blevet fjernet fra listen ved
Kommissionens forordning (EF) nr. 409/2003 for at undgd situationer, hvor
programmer métte afbrydes pa tiltrasdel sestidspunktet. Fra tiltrasdel sesdagen omfattes
disse lande af forordningen vedregrende det indre marked.

| at 6 programmer har en eller flere af tiltraadelses- eller ansggerlandene blandt
mamarkederne. Polen og Den Tjekkiske Republik indgér i fem programmer og
Ungan i tre. Fire programmer har Rumamien eller Bulgarien blandt deres
malmarkeder.

Frugt og grentsager er blandt de hyppigst omfattede sektorer. Ni ud &f
30 programmer vedrarer frisk frugt og grentsager, der ogsda indgdr i mange
tvaasektorprogrammer. Den andel af det samlede budget, der hidtil er tildelt, er
imidlertid sterre for kedsektoren (5,7 mio. EUR) end for frugt og grentsager
(3,9 mio. EUR).

En oversigt over produktsektorer og malmarkeder findesi bilag 4.

Programmer pa det indre marked

Pr. december 2003 var i at 94 programmer godkendt for det indre EU- marked til et
samlet budget pa 166,2 mio. EUR og med en EU- medfinansiering pa 83,1 mio. EUR.
Naesten halvdelen af dette belagb sadtes ind i frugt- og grantsagssektoren (75,9 mio.
EUR, 24 programmer). Mejerisektoren modtager ca. 11% af det samlede budget,
gkologiske produkter ca. 10 % og vinsektoren ca. 6 % (statistikker pr. land og sektor i

bilag4).

Alle medlemsstater undtagen Luxembourg deltager i programmerne pa det indre
marked. Italien har fremsendt det sterste antal forslag (17 godkendte programmer), og
Frankrig, Spanien, Tyskland og @strig har ogsa adskillige programmer i gang. Pa det
indre marked er programmer pa tvag's af landene en undtagelse, og kun tre er hidtil
blevet godkendt.

Programmer under direkte forvaltning af GD AGRI

Som anfert ovenfor kan visse foranstaltninger finansieres med 100% over EU’s
budget. Sadanne foranstaltninger indledes og forvaltes direkte af Kommissionen og
gennemfares med hjadp fra kontrahenter udvalgt ved udbud.

Felgende foranstaltninger i tredjelande er hidtil blevet indledt med direkte forvaltning
af Kommissionen i henhold til forordning (EF) nr. 2702/1999:

1. Tilrettelagggelse af et besgg pa hegit niveau i Kina med henblik pa
sagsfremmende foranstaltninger og deltagelse i SIAL fadevaremessen i marts—
april 2004 i Shanghai. Der var pa SIAL-messen en EU-stand med logoet " Tasty
Europe”.
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4.1.1.

4.1.2.

2. Tilrettelagygelse af en oplysningskampagne i USA og Canada om EU-ordninger
vedrgrende beskyttede oprindelsesbetegnelser (BoB), beskyttede geografiske
betegnelser (BGB), garanterede traditionelle specialiteter (TSGS) og @kologisk
landbrug.

3. Tilrettelaggelse a en lignende kampagne i Asien (Kina, Japan, Taiwan og
Koreq).

Oplysningskampagnerne er planlagt til tre & og indledes i lagbet af 2004. Formalet
med disse foranstaltninger er at oplyse issar importarer og distributarer om EU’s
kvalitetsordninger for landbrugsprodukter og om de garantier, de omfatter for
europad ske landbrugsprodukter og fadevarer.

Det maksimale éarlige budget til ovennaavnte direkte forvaltede foranstaltninger er
2,8 mio. BUR.

FORBEDRINGER
Behov for justeringer ifglge Kommissionen

Den europadske dimension i forbindel se med de sal gsfremmende programmer

Begge forordninger (indre marked og tredjelande) indeholder bestemmelser om
progranmer, der fremlasgges | fadlesskab af to eler flere medlemsstater og
erhvervsorganisationer. Dette sker for at fremhaave den europadske dimension i
forbindelse med de salgsfremmende foranstaltninger. Kommissionens kriterier for at
vurdere programfordagene prioriterer fordag, der fremsadtes af to eler flere
medlemsstater.

| praksis er foranstaltningerne for flere lande stedt pa nogle vanskeligheder. Ifagige de
deltagende medlemsstaters myndigheder er forvatningen af disse programmer
kompliceret, issa pa grund af forskellige administrative regler og procedurer i de
forskellige medlemsstater. Opstillingen og aandringen af kontrakter, opf@lgningen af
betalingsanmodningerne eller kontrollen kreever mere tid og koordination end
programmer omfattende et enkelt land.

Imidlertid kan nogle af de igangvaaende programmer for flere lande vurderes som
succesfyldte og gode eksempler pa salgsfremme af europadske produkter. Ordningen
for salgsfremme ber fortsat prioritere programmer omfattende flere lande, og det ber
undersgges, hvorledes deres forvaltning kan forenkles. Den europad ske dimension af
de salgsfremmende programmer bar ogsa stimuleres pa anden méade, se punkt 5.2.

Kvaliteten af forslagene og medlemsstater nes vurdering deraf

Isax i detidlige faser af anvendelsen af den nugaddende ordning blev en stor del af de
fordag, som medlemsstaterne fremsendte, afvist, fordi de ikke overholdt
forordningerne. Kvaliteten af de fremsendte forslag i den seneste serie har veaet
bedre, men der er stadig plads til forbedringer.

Kvaliteten af de foresldede programmer afhaanger hovedsagelig af den ansggende
erhvervsorganisation eller —sammenslutning, der ikke altid kender forordningernes
krav fuldsteandigt. Medlemsstaterne kan afhjad pe dette ved at give tilstragkkeligt klare
instrukser i deres indkaldelser af forslag. Fordlag til tiltag til forbedring af kvaliteten
sesi punkt 5.2,
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4.1.5.

Kontrol af programmer og salgsfremmende materiale

Ansvaret for at kontrollere om det offentliggjorte salgsfremmende materiale er i
overensstemmelse med EU’s lovgivning og den nationale lovgivning ligger hos
medlemsstaterne. | den farste periode for de nye forordningers anvendelse lod
Kommissionen sine beslutninger om vedtagelse af programmerne ledsage af et krav
om at sende udkast til materiale til Kommissionen med henblik pa kontrol. Dette blev
betragtet som nadvendigt pa grund af reaktioner fra offentligheden om noget af det
offentliggjorte materiale, der havde et feglagtigt budskab. Da kravene i den nye
ordning imidlertid nu er velkendte, er denne procedure blevet aandret, se punkt 5.2.

Meddelelse ifalge traktatens artikel 89

Hvis medlemsstaternes myndigheder stetter en salgsfremmende foranstaltning og
reklame for landbrugsprodukter, der henharer under en fadles markedsordning, enten
ved direkte finansielle bidrag fra deres budgetter eller ved at bruge andre statsmidler,
herunder skattelignende afgifter eller obligatoriske bidrag, finder traktatens
bestemmelser om statsstette anvendelse®. S&danne foranstaltninger skal meddeles
Kommissionen i overensstemmelse med traktatens artikel 89.

Der kraeves ogsa meddelelse i forbindelse med finansielle bidrag fra medlemsstaterne
ifelge forordning (EF) nr. 2702/1999 og nr. 2826/2000. Dette er en ungdvendig
komplikation, fordi medlemsstatens finansiering i dette tilfadde svarer til de bidrag til
programmerne, som Fadlesskabet har vedtaget. Der bgr derfor pa grundlag af
artikel 89 vedtages en saglig undtagelse fra meddelelsesproceduren i dette tilfadde i
overensstemmelse med den politik, der er indfert med Réadets forordning (EF)
nr. 1257/1999 om udvikling i landdistrikter®. De relevante andringer til forordning
(EF) nr. 2702/1999 og nr. 2826/2000 foredas i bilag 5.

Den salgsfremmende strategis effektivitet

Den nugaddende ordning kan karakteriseres som et vertikat system, hvor
programmernes indhold hovedsagelig afhaenger af de interesser, der er knyttet til, og
de initiativer, der tages af de erhvervsorganisationer og -sammenslutninger, der
opererer i forskellige medlemsstater og pa europadsk plan.

Som falge af dette system bliver denstrategi, der kommer til udtryk i retningslinjerne
(det indre marked) ikke helt effektivt gennemfert, issa med hensyn til fordelingen af
budgettet pa de forskellige produktsektorer. Ifglge retningdinjerne for
salgsfremmende foranstaltninger pa det indre marked skal der foretages en rimelig
jeevn fordeling af aktiviteterne pa de forskellige produktsektorer. Imidlertid har
ansggerorganisationerne hovedsagelig vaaet interesseret i frugt og greantsager (46 %
af den godkendte medfinansiering), medens andre sektorer (vin, herfibre, grafiske
symboler for fjerne regioner) har faet ringe eller meget beskeden opmaaksomhed.

Se— EF-rammebestemmel ser for statsstette i |andbrugssektoren (EFT C 28 af 1.2.2000, s. 2);

— BF-rammebestemmel ser for statsstette til reklame for produkter opfert i EF-traktatens bilag | og visse
produkter uden for bilag | (EFT C 252 af 12.9.2001, s. 5).

Se artikel 51, stk. 1, andet afsnit, i Radets forordning (EF) nr. 1257/1999 af 17. maj 1999 om stette til
udvikling af landdistrikterne fra Den Europadske Udviklings- og Garandifond for Landbruget (EUGFL)
og om aandring og ophasvelse af visse forordninger (EFT L 160 af 26.6.1999, s. 80), amdret ved Rédets
forordning (EF) nr. 1783/2003 af 29. september 2003 (EUT L 270 af 21.10.2003, s. 70).
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Et andet aspekt, for hvilket Fadlesskabets tilsigtede strategi for salgsfremmende
foranstaltninger ikke er blevet fuldstasndigt gennemfert, er, at antallet af forsdag med
henblik p& programmer i tredjelande er forblevet ret begramset. Budgettets bevillinger
er blevet underudnyttet bade for det indre marked og tredjelande, men for det indre
marked er antallet af programmer i stigning, og fuld udnyttelse vil omtrent blive naet
i 2004. Medlemsstaterne og erhvervsorganisationerne har hidtil interesseret sig
mindre for tredjelande, selv om dette er det omrade, hvor mervaardien pa EU-niveau
er starst.

Kommissionen har inden for den gaddende ordning forholdsvis begraansede
muligheder for at tage initiativer med henblik pa oplysning eller salgsfremme som
reaktion pa markedsudviklinger eller krisesituationer, eller hvis der opstar behov for
at informere forbrugerne og andre markedsaktarer om en ny udvikling inden for
Fadlesskabets lovgivning (f.eks. maakningsordningerne). Kommissionen kan pa
tredjelandes markeder tilrettelaagge sine egne initiativer (direkte forvaltning) og med
100 % fadlesskabsfinansiering visse foranstaltninger, som f.eks. deltagelse i messer
eler udstillinger, oplysningskampagner om EU’s kvalitetsordninger, analyser af nye
markeder, handelsbesag pa hgjt niveau og evalueringsundersggelser. Pa det interne
marked har Kommissionen kun mulighed for pa eget initiativ at deltage i messer og
udstillinger i visse tilfadde og for at foretage evalueringer.

P4 grund af den meget begramsede interesse, som erhvervsorganisationer og
medlemsstater udviser for at gennemfere salgsfremmende programmer inden for
visse sektorer og isa i tredjelande, ber Kommissionen have sterre fleksibilitet med
hensyn til at tage initiativ til oplysnings- og salgskampagner pa europadsk plan.
Punkt. 5.2 indeholder et forslag til aandringer af de to forordninger.

Programmernes starrel se og effektivitet

Et yderligere aspekt, for hvilket den nuvagrende strategis effektivitet skal forbedres, er
opdelingen af de disponible bevillinger pa et forholdsvis stort antal programmer med
et budget, der sandsynligvis er for beskedent til at opnad en vaesentlig virkning pa de
pagaddende markeder eller forbrugergrupper.

En ekstern evaluering af Kommissionens tidligere politik for salgsfremmende
foranstaltninger bekradter (se punkt 4.2), at sadanne foranstaltninger normalt skal
lgbe i mere end et ar, og at de ma have et tilstraskkeligt omfang for at vaere effektive.
Der ber derfor gives praderence til programmer med en varighed og et budget, der er
tilstraskkeligt til at sikre, at virkningen pa bevidstheden omkring eller holdningen til
det paged dende produkt opnés.

En stor del af de lgbende programmer har ret begramset omfang. En tredjedel har et
budget pa under 600 000 EUR, 15 % af programmerne pa det indre marked og 13 %
af programmerne i tredjelande har et budget pa under 300000 EUR. Store
programmer med et budget pa over 2 mio. EUR udger kun en femtedel af de labende
programmer (enkeltheder i bilag 4).

Der ber fastsadtes et minimums- og maksimumsbudget for de udvalgte programmer
for dels at undga en opdeling af bevillingerne pa ineffektive programmer, der bruger
en uforholdsmaessig stor del af de administrative ressourcer, og pa den anden side
undga koncentration af en uforholdsmaessig stor del af budgettet pa et lille antal
programmer, der kun er til fordel for nogle medlemsstater. Risikoen herfor fremgar af
tabel 5 og 11 i bilag 4, der viser, a 35% af den samlede medfinansiering af
programmer for det indre marked gér til seks store programmer. For at undga dette
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4.2.

fremsadtes der i punkt 5.2 et forslag med henblik pad i radsforordningerne at indsadte
muligheden for at fastsadte et minimum og et maksimum for acceptable budgetter til
medfinansierede programmer til salgsfremsted.

Salgsfremsted som led i udvikling af landdistrikter

Der blev i forbindelse med reformen af den fadles landbrugspolitik indsat et kapitel
om fedevarekvalitet i ordningen for udvikling af landdistrikter®. Ifgge en &
foranstaltningerne til udvikling af landdistrikterne er der mulighed for at modtage
fadlesskabsstette til salgsfremmende foranstaltninger som led i programmer til
udvikling af landdistrikterne i medlemsstaterne. Der kan ydes stette til oplysning om
samt salgsfremstad og reklame for landbrugsprodukter og fedevarer, der udpeges
under visse fadlesskabsordninger eller nationale ordninger vedrerende
fadevarekvalitet. Stetten kan udgere indtil 70% af de stetteberettigede udgifter.
Stetten vedrerer issx  produkter med beskyttede geografiske betegnelser,
oprindel sesbetegnel ser eller specificitetsattestering, produkter fra gkologisk landbrug
og kvalitetsvine samt produkter, der omfattes af fedevarekvalitetsordninger, der er
anerkendt i medlemsstaterne.

De to ordninger for stette til salgsfremstad supplerer hinanden og er indbyrdes
forskellige af falgende grunde

—  stette til salgsfremsted i forbindelse med udvikling af landdistrikter ydes kun til
foranstaltninger pa det indre marked

—  dtettetil salgsfremsted i forbindelse med udvikling af landdistrikter ydes kun til
producentorganisationer, idet modtagerorganisationerne i forbindelse med
sagsfremsted for @kologiske produkter er erhvervsforeninger eller
-sammenslutninger, der er reprassentative for den pagad dende sektor

—  dtette til salgsfremsted i forbindelse med udvikling af landdistrikter tager sigte
pd sagsfremmende kampagner og oplysningskampagner for bestemte
landbrugsprodukter eller fodevarer, der produceres under godkendte
kvalitetsordninger. Stette til sagsfremsted pa det indre marked ifalge
forordning (EF) nr. 2826/2000 er koncentreret om gkol ogiske kampagner for en
sektor, et emne, et produkt eller en produktionsmetode.

De to ordninger er i princippet forskellige, men i praksis ligger de godkendte
programmer pa det indre marked vedrgrende produkter med geografiske betegnel ser
ted pd den type aktioner, der kunne stettes i forbindelse med udviklingen af
landdistrikter. Risikoen for overlapning kunne minimeres som anfart under punkt 5.2.

Resultater ne af en eksterne evaluering af EU-salgsfremsted

Kommissionen fik i begyndelsen af 2003 foretaget en ekstern evaluering af
Fadlesskabets politik for salgsfremmende foranstaltninger i perioden 1994-2000.
Selv. om denne undersggelse vedragrer en politik, der blev gennemfert, fer den
nugaddende ordning blev indfert, er nogle af resultaterne ogsa af interesse for den
nuvaaende ordning:

—  de salgsfremmende foranstaltninger pa EU-plan for gkologiske produkter har
fart til positive resultater ved at forbedre europadske produkters image og

Forordning (EF) 1783/2003 om andring af forordning (EF) 1257/1999 om stette til udvikling af
landdistrikterne fra Den Europad ske Udviklings- og Garantifond for landbruget.

15



4.3.

forbrugernes kendskab til deres kvaliteter i tredjelande (dette gadder issa
olivenolie). Pa det indre marked har disse foranstaltninger bidraget til at skabe
et handelsmiljg, der har hjulpet produkterne til at komme ind pa nye markeder

— 1 visse tilfaedde har investeringerne i salgsfremstedskampagnerne ikke veaet
tilstraekkeligt store til, at en virkning kunne nds. Generelt er der behov for en
selektiv metode og forholdsvis store budgetter.

—  generdt har fadlesskabsfinansierede salgsfremsted for gkologiske produkter
ikke haft en systematisk multiplikatorvirkning pa de private investeringer i
salgsfremme. Imidlertid har de vaaet nyttige som forberedelse til private tiltag,
isag hvis produkterne var forholdsvis nye pa markedet

—  domineres markedet af private varemagker, forbliver private firmaer
forholdsvis ubergrte af Fadlesskabets kampagner. | disse tilfadde er mervaadien
af EU’s salgsfremstad begramsede, idet private varemaaker konkurrerer om at
oge deres relative markedsandele med reklamebudgetter, der ligger noget over
Fad|esskabets

- med hensyn til synergien mellem nationale kampagner og EU-kampagner var
der for nogles vedkommende tale om betydelige ligheder, hvilket farte til
gensidig opbakning, mens ardre havde et klart andet mal og indhold

- en efterfelgende evaluering af EU-salgsfremstadene er vanskelig, fordi der
hverken under eller umiddelbart efter kampagnerne er blevet gennemfert
malinger af pavirkning, deltagelse osv. Resultatmadlinger burde veae en
integreret del af alle salgsfremsted.

Forslag fra erhvervsor ganisationer

Kommissionen har under udarbejdelsen af rapporten hart erhvervsorganisationer, der
reprassenterer forskellige landbrugssektorer. Isax felgende emner blev fremhaavet |
deres bidrag:

Den administrative byrde i forbindelse med fremsendelsen af forslag og
forvaltningen af programmer er for tung.

Kritikken vedrgrer den tid, der gér fra fremsendelsen af forslagene til den endelige
beslutning, og det detaljeringsniveau, der kraeves pa dette tidlige stadium. Ligeledes
kritiseres gennemsigtigheden af Kommissionens beslutninger, n&r den godkender
eller afviser fordag. Med hensyn til forvaltningen af lgbende programmer kritiseres
pligten til a fa udkast kontrolleret af medlemsstaternes myndigheder og
Kommissionen samt kravene om rapportering, der betragtes som overvaddende.

Kommissionen er enig i, at det er ngdvendigt at forenkle processen ved vedtagel sen
af fordag til medfinansiering og ved forvaltningen af lagbende programmer. De
relevante fordag sesi punkt 5.2.

Med hensyn til gennemsigtigheden i forbindelse med grundene, til at fordag afvises,
fremlaggger Kommissionen sine begrundelser i de fact sheets, der udarbejdes for hvert
forslag og uddeles til medlemsstaternes repraesentanter i forvaltningskomitéen. Det er
medlemsstaterne der skal underrette ansagerne om beslutningen og dens begrundel se.
Kommissionen har efter anmodning fremsendt kopier af disse fact sheets til "Den
stdende gruppe for salgsfremmende foranstaltninger under Den rédgivende Komité
for Kvalitet og Sundhed i Landbrugsproduktionen.
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Kravene i forbindelse med udvadgelsen af gennemferelsesorganisationer er for
komplicerede.

Ifalge gaddende forordninger skal organerne til gennemferelse af programmerne
udvadges af de forslagsstillende organisationer far fremsendelsen af forslaget til
medlemsstaten. Gennemf grel sesorganet skal vaae et saaskilt organ, der er uafhaangigt
af den forslagsstillende organisation, og den skal udvedges pa grundlag af en
udbudsprocedure.

Formdet med dette krav er at fa kontrol med omkostningerne ved hjadp af
konkurrence og undga en situation, hvor et begramset antal organisationer ville fa et
faktisk monopol pa gennemfarelsen af salgsfremmende foranstaltninger.

Erhvervsorganisationerne kritiserer denne ordning, fordi den indebaarer en risiko og
medferer yderligere omkostninger for de forslagsstillende organisationer, og fordi i
nogle lande og for visse typer aktiviteter (issa messer og udstillinger) har de
organisationer, der fremsadter forslag samtidig erfaring med og er kompetente ved
gennemfarelsen af salgsfremmende foranstaltninger.

Kommissionen er enig i, at kravet vedrgrende gennemferelsesorganerne og deres
udvadgel se kan forenkles og tydeliggeres. Et fordag findesi punkt 5.2.

Der skal dtilles tilstraskkelige budgetmidler til radighed, og medlemsstaternes
medfinansiering bar ikke vaa e obligatorisk.

Erhvervsorganisationerne  mener, a  Fadlesskabets  medfinansiering  af
sagsfremmende foranstaltninger er enskelig og egnsker at den fortsadter, issx i
forbindelse med ordningerne pa det indre marked. Der blev fremsat forslag om at gge
budgetmidlerne under hensyn til udvidelsen

Der blev fremsat adskillige forslag med henblik pa at andre medfinansieringssatserne
mellem medlemsstaterne og erhvervsorganisationerne for sa vidt angar de (50 %) af
programudgifterne, der ikke finansieres af Fadlesskabet. Medlemsstaternes pligt til at
finansiere 20 % begramser erhvervsorganisationernes muligheder for at deltage, hvis
medlemsstaterne ikke har afsat budgetmidler til dette formal.

Kommissionen er enig i, a der ber vage starre smidighed i forbindelse med den del,
der ikke finansieres af Fadlesskabet. Relevante fordag findes i punkt 5.2.

Listen over stetteberettigede produkter bar udvides.

Produkter, for hvilke der kan ydes medfinansiering ifglge forordning (EF)
nr. 2702/1999 og (EF) nr.2826/2000 er fastsat i bilagene til de relevante
Kommissionsforordninger”. Disse bilag skal tages op til behandling hvert andet &r.
Siden gennemferelsesreglerne blev vedtaget, er listen over berettigede produkter
allerede blevet andret adskillige gange, idet blomster og levende planter er tilfgjet
blandt berettigede produkter i tredjelande og olivenolie og her for sa vidt angar det
indre marked. Erhvervsorganisationerne og -—-sammenslutningerre og nogle
medlemsstater har fremsat forslag vedrgrende produkter, som de gnsker at tilfgje pa
disse lister. De foreddr ogsd, a der ber foretages andringer, hvor
markedsudviklingen berettiger det.

Se Kommissionens forordninger som anfert under afsnit 3.1.
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5.1.

Kommissionen er enig i, at listen over berettigede produkter ber revideres under
hensyn til udviklingen i markedssituationen og de forskellige sektorers behov. En
undersaggelse af de relevante bilag til anvendelsesreglerne vil blive indledt i ferste
halvdel af 2004.

KONKLUSIONER OG AKTIONER

Generdle konklusioner

Der blev ved den nye politik for salgsfremmende foranstaltninger, som blev vedtaget
i 1999/2000, foretaget betydelige aandringer af de foranstaltninger, der tidligere har
vaget gennemfert. De vigtigste fornyelser bestar af fglgende:

—  overgang til en ordning, hvor Kommissionen foretager en direkte forvaltning,
og hvor initiativet og forvaltningsansvaret tilfalder erhvervsorganisationerne og
medlemsstaterne

—  harmoniseret tredelt finansiering for alle berettigede sektorer, idet
finansieringen opdeles mellem EU, med|emsstaterne og
erhvervsorganisationerne

—  den gkologiske karakter af EU’s salgsfremmende foranstaltninger fremhaaves
med fokus pa sektorer og emner i stedet for enkeltprodukter.

Gennemferelsen af de to radsforordninger om indferelse af den rnye politik begyndte
farst gradvist i 2001 for tredjelande og i 2002 for det interne marked, og 2003 var det
farste ar, hvor ordningen var fuldstandigt gennemfart. Det er derfor for tidligt at
vurdere resultaterne af de salgsfremmende aktiviteter, der er blevet indledt under den
nye ordning. En yderligere rapport om anvendelsen af de to forordninger (EF)
nr. 2702/1999 og (EF) nr. 2826/2000 forventes fremlagt ved udgangen af 2006 med
en analyse af den méade, hvorpa ordningen fungerer og de opnaede resultater.

De administrative rammer for ordningens drift er nu blevet oprettet og de
erhvervsorganisationer, der har en central rolle ved starten af programmerne er
efterhanden ved at blive fortrolige med bestemmelsernekravene. Generelt foregér
gennemferelsen som planlagt. Der er to hovedproblemer, som skal |@ses:

—  erhvervsorganisationerne og medlemsstaterne har vist betydelig interesse for at
pabegynde programmer pa det indre marked. En del af disse fordag er
imidlertid hovedsagelig af national interesse og med begamset europaask
mervagdi. Der ber laggges Starre vesgt pa programmer af interesse i EU-
sammenhaang og pa at sikre synergi mellem nationale aktiviteter og EU-
aktiviteter

— med hensyn til tredjelande viser erhvervsorganisationerne mindre interesse.
Antallet af fordag er fortsat begramset, og selv om nogle af de lgbende
programmer kan vurderes til at vaae af god kvalitet, er portefgjen af
tredjelandsprogrammer ikke tilstrakkelig steak til, at EU-produkterne opnar
betydelig synlighed. Der kraeves mere effektive ordninger til gennemfarelsen af
eksportfremmende programmer af hgj kvalitet, som giver betydelig synlighed.
Kommissionen begr have mulighed for at tage initiativer til samarbejde med
interesserede medlemsstater og deres erhvervsorgani sationer.
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5.2.

Aktioner

Efter Kommissionens opfattelse begr den nuvezende ordning for stette til
salgsfremmende foranstaltninger som omhandlet i forordning (EF) nr. 2702/1999 og
(EF) nr. 2826/2000 i det vassentlige fortsadtes. For at forbedre den made, hvorpa den
fungerer, og forenkle forvaltningen er falgende justeringer ngdvendige. Forslag til
amndringer af Radets forordninger fremgar af vedlagte forsag.

De salgsfremmende programmers europad ske dimension

Flerlandeprogrammer ber fortsat prioriteres, og deres forvaltning ber lettes.
Kommissionen vil tredfe foranstaltninger med henblik herpd, f.eks. ved at
forlaange fristerne for underskrivelsen af kontrakterne, udarbgjde en saarskilt
standardkontrakt for flerlandeprogrammer og ved i gennemfarelsesreglerne at
tage hgjde for organisatoriske tiltag og udgifterne til deres koordination.

Der begr indfgres en mekanisme, der geor det lettere at sgge efter
komplementaritet og synergi mellem regionale og/eller nationale programmer
og EU-medfinansierede programmer. Kommissionen vil derfor oprette en
arbejdsgruppe bestdende af myndigheder med ansvar for salgsfremmende
politikker pa nationalt plan fra de interesserede medlemsstater, offentlige eller
halvoffentlige organer, der arbejder med nationale salgskampagner, andre
eksperter og Kommissionen.

En sadan gruppe kunne

—  fremsadte fordag til udvikling af en strategi for salgsfremme pa EU-plan

—  forbedre samarbgdet mellem og de fadles initiativer, der tages af
medlemsstaterne og de organer pa nationalt plan og EU-plan, der arbejder med
salgsfremmerde foranstaltninger

—  tage initiativer til at arrangere fadles salgsfremmende programmer i tredjelande
eller programmer, der daskker adskillige medlemsstater.

Fordslagenes kvalitet

Medlemsstaterne bar forbedre evalueringen af fordagene og alerede pa deres
niveau afvise fordag, der ikke kan tages i betragtning. De bar ogsa sikre, at
deres indkaldelser af fordag indeholder tilstragkkelig klare instrukser om, hvilke
fordag, der kan komme i betragtning.

Kommissionen kan radgive om udarbejdelsen af forslag og om, hvilke
programmer, der kan tages i betragtning. Der skal fastlasgges en struktur for og
et minimumsindhold af de fremlagte fordag i de retningdinjer, der skal
vedlasgges ansagningsreglerne.

Forbedret forvaltning og forbedring af procedurerne

Kommissionen vil ikke langere foretage forudgaende kontrol af udkast til
materiale, for a undga den dobbelte kontrol bade fra medlemsstaterne og
Kommissionens side, der kritiseres a nogle erhvervsorganisationer.
Medlemsstaternes kompetente myndigheder skal derfor skre, a der er
tilstraekkelige midler til radighed til forvaltningen og til kontrollen af de
salgsfremmende programmer, som de har ansvaret for. De skal sikre, at det
salgsfremmende materiale, der offentliggeres under deres ansvar, er |

19



overensstemmelse med reglerne og velegnet. Derfor vil Kommissionen stille
dokumentation til rédighed, der giver rédgivning om de vigtigste elementer, der
skal kontrolleres, feor der gives tilladelse til offentliggerelse. Om nedvendigt vil
den rédgive om, hvorvidt materidet e i overenssemmelse med
fad|esskabd ovgivningen.

De rapporteringskrav, der fastssdtes i anvendelsesreglerne, skal forenkles ved at
begramse antallet af arlige rapporter. Kommissionen vil vedtage en tilsvarende
andring i gennemfarel sesreglerne

Kommissionen vil gennemfare kontroller pa stedet, hvor det er nedvendigt, og
deltage i medlemsstaternes kontroller af programmer som omhandlet i
gennemfarelsesreglerne  til  forordning (EF) nr.2702/1999 og (EF)
nr. 2826/2000.

Styringsgrupper bestdende af repraesentanter fra Kommissionen, de involverede
medlemsstater og de fordagsstillende organisationer er obligatoriske for
tredjelandsprogrammer. Det er et nyttigt instrument til overvagning aof
programmernes ivaarksadtelse og ber ogsaindgai forordningen om progr ammer
vedrarende det indre marked. Et fordag til aadring af forordning (EF)
nr. 2826/2000 indgar i vedlagte forslag.

Kommissionen foreddr aendringer til forordning (EF) nr. 2702/1999 og (EF)
nr. 2826/2000 for at fastssdte en undtagelse fra meddelel sesproceduren ifalge
traktatens artikel 87-89 for medlemsstaternes finansielle bidrag til
salgsfremmende foranstaltninger som led i disse forordninger.

Det e ngdvendigt a fastholde den amindelige regel om, a
gennemfarel sesorganerne skal udvadges ved en udbudsprocedure, men kravene
vedrgrende disse organer og deres udvadgelse skal tydeliggeres og forenkles.
Det kunne pa visse betingelser tillades den fordagsstillende organisation at
udfere ssalige begransede aktioner inden for et program, og
gennemfarelsesorganet kunne pa bestemte betingelser udvedges, efter a
fordaget er vedtaget af Kommissionen Kommissionen vil foretage de
nedvendige aandringer i gennemfarelsesreglerne.

En mere effektiv strategi for salgsfremsted

Muligheden for at tilrettelaagge oplysningskampagner med 100%
fadlesskabsstette ber udvides til det indre marked og foruden kampagner om
oprindelse og om gkologisk landbrug ber denne mulighed ogsa omfatte andre
fadlesskabsordninger, f.eks. maakning og kvalitetsstandarder.

Kommissionen bgr kunne igangsadte programmer for salgsfremsted og
oplysning i tredjelande for sektorer, produkter eller emner, som der er bred
interesse for pa europadsk plan, eler for hvilke erhvervsorganisationerne
og/eller medlemsstaterne ikke har vist interesse.

Ovennaavnte arbejdsgruppe kan rédgive om, hvilke foranstaltninger
Kommissionen kan igangsate. Den stéende gruppe for salgsfremmende
foranstaltninger under Den radgivende Komité for Kvalitet og Sundhed i
L andbrugsproduktionen kan eventuelt hares.
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For at undga en qpdeling af finansieringen for sma og ineffektive programmer
pa den ene side og sikre en afbalanceret fordeling af budgettet pa den anden bear
der i forordning (EF) nr.2702/1999 og (EF) nr.2826/2000 indsadtes en
mulighed for i de gennemfarelsesbestemmelser, som Kommissionen skal
fastsadte, at fastsadte et minimum og maksimum for acceptable budgetter for
samfinansierede sal gsfremstadsprogrammer.

Forslagene til de relevante aandringer af forordning (EF) nr.2702/1999 og (EF)
nr. 2826/2000 findes i vedlagte fordag.

Sameksistens med finansieringen til salgsfremsted ifglge ordningen for udvikling af
landdistrikter

Den sidelgbende anvendelse af disse to ordninger bar felges ngie og der ber
udarbegjdes en vurdering af deres komplementaritet i en rapport, der skal
fremlaggges senest i 2006.

Kommissionen vil andre gennemfarelsesreglerne til Radets forordning (EF)
nr. 2826/2000 for at undga overlapning af de to tilskudssystemer.

M edfinans eringssatser

Trepartsfinansieringen af salgsfremst@dsprogrammerne og mekanismerre til
indirekte forvaltning under den nugaddende ordning bar opretholdes, ligesom de
vigtigste ordninger for Fadlesskabets tilskud til salgsfremmende foranstaltninger
og oplysningskampagner for landbrugsprodukter ber bevares. Fadlesskabets
finansieringsandel ber dog ikke overstige 50% af de faktiske omkostninger til
programmet, men der ma indremmes starre smidighed med hensyn til de andele,
der ikke finansieres af Fadlesskabet.

Godkendelse af skattelignende afgifter som finansieringskilde medferer
allerede, at visse fordagsstillende organisationer reelt dakker hele den del, som
Fedlesskabet ikke finansierer. Denne mulighed ber bevares, men reglerne for
den obligatoriske del (i gjeblikket medlemsstaterne 20% — fordagsstillende
organisation 30 %) kan lempes, sdledes at mediemsstaterne fra sag til sag kan
afgere, hvor stor en finansiering de vil tildele et program. Imidlertid ber et
minimumsbidrag fra den fordagsstillende organisation (f.eks. 20%) veae
obligatorisk. Fordag til endringer af forordning (EF) nr. 2702/1999 og (EF)
nr. 2826/2000 svarende til ovennaavnte findes i vedlagte forslag.

Selv. om medlemsstaternes finansieringsandel er lav eller udebliver bar deres
ansvar for tilsyn og kontrol med programmerne opretholdes. Den nugaddende
ordning for indirekte forvaltning via EUGFL-betalings- og kontrolsystemet,
hvor medlemsstaterne har en centra forvaltningsrolle, ber ikke andres til et
system med direkte tilskud fra Kommissionen til de fordagsstillende
organisationer, selv om der herved ville blive sterre smidighed med hensyn til
finansieringsandel ene.

For at forenkle udarbejdelsen og vurderingen af forslag ber de nuvearende
degressive EU-medfinansieringssatser for flerdrige programmer (60 %40 %)
bortfalde, og Fadlesskabets medfinansiering fastsadtes til 50% &rligt for
programmet. De relevante andringer til forordningerne (EF) nr. 2702/1999 og
(EF) nr. 2826/2000 findes i vedlagte fordag.
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Budgetbevillinger

Som felge af udvidelsen bar det samlede budgetbelgb til stette for salgsfremsted
ifelge forordning (EF) nr. 2702/1999 og (EF) nr. 2826/2000 opretholdes pa
mindst nuvagende niveau. Inden for denne samlede bevilling ber midlerne
imidlertid overfares fra det indre marked til aktioner i tredjelande under hensyn
til de redistiske muligheder for at gennemfare effektive programmer pa disse
markeder.

Produkter og emner, der kan komme i betragtning

Den nuvaaende ordning til fastsadtelse af produkter og sektorer, der kan komme i
betragtning med hensyn til tilskud, er korrekt og ber ikke aandres. Bedutninger
om tilfgjelser eller udelukkelse af produkter ber baseres pa en samlet vurdering af
markedssituationen og —udsigterne for dem, pa situationen og udviklingen for
import og eksport i de pageddende sektorer og pa behovet for at oplyse
forbrugerne om  geografiske  betegnelser, magkning  eler  om
kvalitetsgarantisystemer. Kommissionen bgr fortssdte med at bestemme de
pagaddende produkter efter hering af forvaltningskomitéen og den stdende
gruppe for salgsfremmende foranstaltninger under Den Radgivende Komité for
Kvalitet og Sundhed i Landbrugsproduktionen.

Kommissionen vil undersgge forordningerne om fastsedtelse af de produkter,
sektorer og markeder, der kan komme i betragtning i 2004, under hensyn til de
forslag, som erhvervsorganisationerne og medlemsstaterne har fremsat. Den pa
dette grundlag opstillede liste bar afbalanceres sdledes, at ale medlemsstaterne
kan deltage i sagsfremstedene issx for produkter, der mader skaapet
konkurrence enten i tredjelande eller p& det indre marked fra importerede
produkter.

Forenkling af lovgivningen

Erfaringerne viser, at den praktiske gennemfarelse af de to ordninger, der er
fastsat i forordning (EF) nr. 2702/1999 og (EF) nr. 2826/2000, kan ske ved ens
procedurer med hensyn til fremlasggelse af fordag, beslutningstagning og kontrol.
Der er vedlagt fordag til harmonisering af de relevante bestemmelser i de to
forordninger.
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BILAG 1—-PRODUKTER OG MARKEDER, SOM EU KAN MEDFINANSIERE

M ARKEDER OG PRODUKTER, SOM KAN KOMME | BETRAGTNING (TREDJEL ANDE)

(Kommissionens forordning (EF) nr. 2879/2000, senest amndret ved forordning (EF)
nr. 2171/2003)

Markeder
—  Schweiz —  Sydgstasien
—  Norge — Indien
—  Rumamien —  Mellemgsten
—  Bulgarien —  Nordafrika
—  Rusland —  Den Sydafrikanske Republik
- Japan —  Nordamerika
- Kina - Latinamerika
—  Sydkorea — Australien og New Zealand

Produkter
— Okse- og svineked, fersk, kalet eller frosset, — spiritus med beskyttet geografisk eller

forarbejdede produkter og kedtilberedninger traditionel betegnelse
—  kvalitetsfjerkrasked — friske og forarbejdede frugter og
—  ost og yoghurt grentsager
—  olivenolie og spiseoliven — forarbejdede korn- og risprodukter
— spindher.

—  kvbd, bordvin med geografisk betegnelse

PRODUKTER, SOM KAN KOMME | BETRAGTNING (DET INDRE MARKET)

(Kommissionens forordning (EF) nr. 94/2002, senest aadret den 2.2.2004 ved forordning
(EF) nr. 185/2004)

- Friske frugter og grentsager

- forarbejdede frugter og grentsager

- mej eriprodukter

- kvbd, bordvin med geografisk betegnelse
- olivenolie og spiseoliven

- blomster og levende planter

- spindher

- oksekad, fersk, kalet eller frosset

- .
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BILAG 2 —SALGSFREMMENDE FORANSTALTNINGER — FINANSIERINGSMUL IGHEDER

L Erhvervs- og Medlems-
Aktivitetstype brancheor ganisationer stat EU Kommentar
PR-virksomhed 30% 20% 50 %
salgsfremstad, reklame 50 % - 50% | Undtagelsestilfadde

Arrangementer, 30% 20% 50 %
messer, udstillinger - - 100% | I bestemtetilfedde

Oplysningskampagner 30% 20% 50 %

for kvalitetsvin (kvbd)

M arkedsundersggel ser 30% 20% 50 %

(kun tredjelande) - - 100% | | bestemtetilfedde
Oplysningskampagner 30% 20% 50 % Kun pa det indre marked
for BOB, BGB og - 50 % 50% | Padet indre marked, nér der

GTS og for gkologisk ikke foreligger forslag fra

landbrug erhvervslivet
_ - 100% | Kuni tredjelande
Besgg pa hgjt plan - - 100 %
(kun tredjelande)
Evaluering - - 100 %

Artikel 2, 7 og 9 i Radets forordning (EF) nr. 2702/1999 og artikel 2, 6, 7 og 9 i Radets
forordning (EF) nr. 2826/2000.
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BILAG 3—FORSLAG, DER ER MODTAGET FOR TREDJELANDE OG DET INDRE MARKED

FORSLAG MED HENBLIK PA TREDJELANDSMARKEDER

Farste serie: Bedutning K(2001) 4005 af 18.12.2001 (tredjelande)

33 fordag til et samlet belagb af 50,3 mio. EUR.

18 programmer blev godkendt til medfinansiering, hvoraf sagsfremmende
forangtatninger tegnede sig for 19,6 mio. EUR og EU-medfinansieringen for
98 mio. EUR.

Vigtigste omrader og lande: Det Fjerne @sten, USA og udvidel seslandene. Produkter:
vin, frugt og grantsager, ost og svineked.

Af de 18 programmer Igber 6 i et ar (2002), 3 Ia@ber i to & og 9 agber i tre &.

Anden serie: Beslutning K(2003) 15 af 16.1.2003 (tredjelande)

19 fordag til et samlet belgb af 24,3 mio. EUR.

6 programmer blev godkendt til medfinansiering til et samlet belgb af
14,1 mio. EUR og med en EU- medfinansiering pa 7,0 mio. EUR.

Vigtigste lande: Japan, USA, Canada, Rusland, Polen og Tjekkiet. Produkter:
vin, frugt og grentsager, ost og svineked.

Et belgisk program blev trukket tilbage af ansegeren, inden der blev indgaet
kontrakt. Af de resterende 5 programmer lgber 3 i to & og 2 i tre & (2003—
2005).

Tredje serie: Bedutning K(2003) 3404 af 29.9.2003 (tredjelande)

Der blev modtaget ti programmer til et samlet belgb af 13,15 mio. EUR.

Syv kunne tages i betragtning, samlet belgb 11,6 mio. EUR og en
EU- medfinansiering pa 5,8 mio. EUR.

Defleste af de godkendte programmer vedrarte flere produkter.

Fire af de syv var itaienske programmer, og de resterende repraesenterede en
fadles indsats fra flere medlemsstater.

FORSLAG VEDR@RENDE DET INDRE MARKED

Forste serie: Bedutning K(2002) 3116 endelig af 22.8.2002 (det indre marked)

120 fordag til et samlet belgb af 154 mio. EUR. N& man ser bort fra
Luxembourg, deltog alle medlemsstaterne.

40 programmer til et samlet belgb af 64,2mio. EUR og med en
EU- medfinansiering pa 32,1 mio. EUR blev godkendt til medfinansiering.

De vigtigste markeder er markederne i de store medlemsstater. Produkter: vin,
frugt og grentsager, madk og ost, ekologiske produkter, blomster og
maarkningssystemer.

Af de 40 programmer lgber 7i et &, 8itoar og 25i tre ar.

De mest amindelige grunde til, at Kommissionen métte afvise et sa stort antal
af disse programmer, var uregelmaessigheder i procedurerne for udvadgelse af
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gennemfarelsesorganet (hvis et sddant organ overhovedet blev udvalgt),
fremme af ssalige maaker eller oprindelser og manglende overensstemmel se
med retningslinjerne i almindelighed.

Anden serie: Bedutning K(2003) 1926 endelig af 20.6.2003 (det indre marked)

30 fordag til et samlet belab af 50 mio. EUR. Ti medlemsstater forelagde
fordag.

20 programmer til et samlet belgb af 384 mio. EUR og med en
EU- medfinansiering p& 19,2 mio. EUR blev accepteret.

Markederne er hovedsagelig de fordagsstillende  organisationers
hjemmemarkeder. Produkter: vin, frugt og grantsager, madk og ost, gkologiske
produkter og blomster.

Af de 40 programmer Igber Qruni et r, 3itodrog 8i tre ar.

Tredje serie: Beslutning K(2003) 3546 af 2.10.2003 (det indre marked, olivenalie)

Olivenolie blev optaget pa listen over omfattede produkter ved en aandring af
Kommissionens forordning (EF) nr. 94/2002 i marts 2003. For at sikre, at der
kunne forelaggges fordag samme &, blev der fastsat en bestemt dato for
forelagygelse af programmer for olivenolie. Disse programmers |gbetid blev
fastsat til 1 &r i retningslinjerne.

Fem programmer blev forelagt af Spanien, Grakenland og Italien. Alle fem
blev godkendt. Pakken belgb sig til i alt 4,9 mio. EUR, og EU-finansieringen

udgjorde 24 mio. EUR. Et af programmerne blev senere trukket tilbage,
hvilket resulterede i en nedsadtelse af EU-finansieringen til 1,1 mio. EUR.

Fjerde serie: Beslutning K(2003) 5257 af 30.12.2003 (det indre marked)

36 fordag til et samlet belgb af 68,1 mio. EUR.

29 programmer til et samlet belgb af 585 mio. EUR og med en
EU-finansiering pa 29,2 mio. EUR blev godkendit.

12 forskellige medlemsstater forelagde forslag.
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BILAG 4 - PROGRAMMER, DER BLEV GODKENDT | 2001-2003
TABELLER EFTER LAND, PRODUKTSEKTOR, L@BETID OG BUDGET

. TREDJELANDE

Tabel 1 - Godkendte programmer 2001-2003 efter for slagsstillende medlemsstat

Budget mio. EUR
Antal godkendte
M edlemsstat | alt EU-medfinansiering programmer
Belgien 16 0,9 3
Danmark 15 0,8 1
Frankrig 52 2,6 4
Italien 7,0 3,5 8
Spanien 3,6 1,8 1
Nederlandene 0,3 0,3 1
Portugal 14 0,7 3
Flere MS 24,5 12,2 10
| alt 45,1 22,6 30

Tabel 2 — Godkendte programmer efter mallande

Malland Antal Deltagende medlemsstater
programmer
Nordamerika 15 Flere (4),B (1), E (1), F(2),1 (6), P(2)
Japan 14 Flere (3), B (2), DK (1), E (1), F(2), | (4), NL (1)
Schweiz 5 Flere (1), F(2),P(1),1 (1)
Polen 5 Flere (2), B (2), F (1)
Tjekkiet 5 Flere (1), B (2), F (1), | (1)
Latinamerika 4 Flere (1), E (1), P(2)
M ellemgsten 4 B (1), F (), ()
Sydgstasien 3 Flere (2), B (1)
Norge 3 Flere(1), F (1), 1 (1)
Ungarn 3 Flere (1) B (2)
Rusland 3 B (1), P(D,I1 ()
Sydkorea 2 B (2
Rumaenien 2 B (2
Bulgarien 2 B (2
Kina 1 F (1-markedsundersggel se)
Hongkong 1 Flere (1)
Australien+ NZ 1 1 (D)
Indien 1 Flere (1)
Nordafrika 1 B (1)
Sydafrika 1 B (1)
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Tabel 3— Godkendte programmer 2001-2003 efter medlemsstater og produktsektor

EU
Produktsektor medfinansiering Antal Deltagende medlemsstater
(mio. EUR) programmer
Flere produkter 7,6 9 Flere (3),1 (4), E(1),P (1)
Frugt og gregntsager 3,9 9 Here (4), F(2), B(1), NL(1),P (1)
Madk og mejeriprodukter 2,4 3 F(2),1(1)
Oliven 0,3 1 (D)
Pasta 0,8 1 | (1)
Vin 1,9 4 Flere (2),1 (1), P (1)
Ked 5.8 3 Flere (1), B (1), DK (1)
| alt 22,7 30
Tabel 4 — Programmer nes |gbetid
EU-medfinansiering
L a@betid (ar) Antal programmer Mio. EUR %
1 7 2,3 10,6
2 8 7,0 30,9
3 15 133 58,5
| alt 30 22,6 100,0

Tabel 5 — Godkendte programmer efter budgettets sterrelse

Organisation Antal % af Budget i alt % af
Programmets samlede budget (mio. EUR) | Progr- | Progr. | (mio. EUR) | budgettet
0,1-0,3 4 13,3 0,7 16
0,3-1,0 13 43,3 8,9 19,7
1,0-25 23,3 8,9 19,8
>25 20,0 26,6 58,9
I ALT 30 100 45,1 100,0
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. DET INDRE MARKED
Tabel 6 — Godkendte programmer 2001-2003 efter produktsektor

Budget (mio. EUR)

Produktsektor | alt medfirllza?]-siering % progArr:j%Imer
Frugt & grentsager 759 38,0 45,7 24
Blomster, planter, traeer 10,5 53 6,3 9
Mejeriprodukter 17,5 8,8 10,5 16
Oliven/olivenolie 4,9 2,4 31 5
@kologisk 16,7 8,3 10,0 14
BOG/BGB/GTS 11,8 59 7,1
Vin 10,3 52 6,2
Flere produkter 5,0 2,5 30
Oksekad 134 6,7 8,1

| alt 166,2 83,0 100,0 94

Tabel 7 - Godkendte programmer 2001-2003 efter for slagsstillende medlemsstat

Budget mio. EUR
M edlemsstat | alt Med- % Antal
finansiering programmer

Jstrig 9,6 4,8 6 5
Belgien 35 1,7 2 5
Danmark 7,3 3,6 4 4
Finland 1,2 0,6 1 2
Frankrig 385 19,3 23 13
Tyskland 11,9 59 7 10
Grakenland 4,8 24 3 5
Irland 0,7 0,3 0,4 2
[talien 28,0 14,0 17 24
Nederlandene 6,9 35 4 4
Portugal 0,4 0,2 0,3 1
Spanien 331 16,6 8
Sverige 2,7 1,3 2 4
Det Forenede Kongerige 4,5 2,3 4
Flee MS 13,0 6,5 3

| alt 166,2 83,0 100 94
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Tabel 8 — Antal godkendte programmer efter medlemsstat og produktsektor

Medlemsstat | F& G | BPT | Madk | O/OO | BOB | @kol.| Vin | Flere | Oksek. | 1 alt
Dstrig 1 1 1 1 1 5
Belgien 1 1 1 5
Danmark 1 1 1 1 4
Finland 2 2
Frankrig 4 2 2 3 1 1 13
Tyskland 4 1 1 1 1 1 1 10
Grakenland 2 1 1 1
Irland 1 1
Italien 4 1 3 2 2 6 2 1 3 24
Nederland. 2 1 1 4
Portugal 1 1
Spanien 3 1 1 2 1 8
Sverige 1 1 1 4
UK 1 1 4
Fleee MS 2 1 3
| alt 24 9 16 5 6 14 8 3 9 94

F&G = Frugt & grentsager
BPT = Blomster, planter, traser
Madk = madk og mejeriprodukter

O/O0 = oliven og olivenalie

BOB = BOB/BGB/GTS

@kol. = gkologisk

Flere = kombination af flere produkter
Oksek. = oksekad

Tabel 9 — Programmer nes |gbetid

EU-medfinansiering

L gbetid (ar) Antal programmer | mio. EUR %
1 28 11,6 14,0
2 18 11,3 13,6
3 48 60,1 72,1
| alt 94 83,0 100,0
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Tabel 10— Vegledende budgetter i retningslinjerne og
godkendt medfinansiering pr. produktsektor

Budget (mio. EUR) Retningslinje me’d/_\:i%grndsseerring Antal
godkendte
Produktsektor mio. EUR [ % mio. EUR | % | programmer
Frugt & grentsager 9 18 38,0 416 24
Blomster, planter, traeer 4 8 53 6 9
Mejeriprodukter 6 12 8,8 11 16
Oliven/olivenolie 6 12 24 3 5
@kologisk 6 12 8,3 10 14
BOB/BGB/GTS 4 8 59 7 6
Vin 6 12 5,2 6 8
Oksekad 6 12 6,7 8 9
Grafisk symbol 3 6 0,0 0 0
fjerntliggende regioner
Spindher 1 2 0,0 0
Flere produkter 2,5 3
| alt 51 100 83,0 100 94

Tabel 11 — Godkendte programmer efter budgetstarrelse

Antal % af Budget i alt % af
Programmets samlede budget (mio. EUR) | progr. | progr. mio. EUR | budgettet

01-03 14 14,9 31 1,9

03-1,0 32 34,0 19,6 11,8
1,0-25 30 31,9 47,0 28,3
2,5-4,0 12 12,8 38,2 230
>4,0 6 6.4 58,1 35,0

SAMLET BEL@B | ALT programmer 99 100 166,0 100,0
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2004/0073 (CNS)
Fordag til
RADETS FORORDNING

om aendring af forordning (EF) nr. 2702/1999 om oplysningskampagner og
salgsfremmende foranstaltninger for landbrugsprodukter i tredjelande og
af forordning (EF) nr. 2826/2000 om oplysningskampagner og salgsfremstad
for landbrugsprodukter pa det indre marked

RADET FOR DEN EUROPZEISKE UNION HAR —

under
og 37,

henvisning til traktaten om oprettelse af Det Europadske Fadlesskab, saalig artikel 36

under henvisning til fordag fra Kommissionen,

under henvisning til udtalelse fra Europa- Parlamentet,

under henvisning til udtalelse fra Det Europadske @konomiske og Sociale Udvalg,

under henvisning til udtalelse fra Regionsudvalget, og

ud fra felgende betragtninger:

D)

2

3)

(4)

P4 baggrund af erfaringerne med gennemferelsen af Radets forordning (EF)
nr.2702/1999% og (EF) nr. 2826/2000°, som er analyseret i den rapport,
Kommissionen forelagde for EuropaParlamentet og Radet i marts 2004, bgr visse
bestemmelser i disse forordninger revideres.

En harmonisering af bestemmelserne om forelagggelse og udvedgelse af fordag,
overvagningen af programmerne samt hering og teknisk bistand i forbindelse med
forordning (EF) nr. 2702/1999 og (EF) nr. 2826/2000 skulle fare til en forenklet
forvaltning af de to ordninger. Navnlig bar forslagsstillende organisationer have
mulighed for selv af gennemfare visse dele af programmerne og for at udvadge
gennemfarel sesorganer pa et senere stadium i proceduren.

En opsplitning af finansieringen pa sma og ineffektive programmer bgr undgas, og der
bar sikres en afbalanceret fordeling af de disponible budgetmidler ved, at der
fastsadtes minimums- og maksimumsgraanser for de faktiske omkostninger ved de
forelagte programmer.

Kommissionen bgr have sterre mulighed for at iveaksadte salgsfremmende
foranstaltninger og oplysningskampagner i tredjelande i tilfadde, hvor sddanne
foranstaltninger er af interesse for hele EF og erhvervsorganisationer eller
brancheorganisationer ikke har forelagt nogen hensigtsmeessige foranstaltninger.

EFT L 327 af 21.12.1999, s. 7.
EFT L 328 af 23.12.2000, s. 2.
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()

(6)

()

(8)

9)

(10)

(11)

(12)

Kommissionen ber ogsa have mulighed for at iveaksadte oplysningskampagner pa det
indre  marked for EF-ordninger, som vedregrer kvalitet og magkning af
landbrugsprodukter og fadevarer.

Pa baggrund af erfaringerne med anvendelsen af bidraget, der gradvis falder fra 60 til
40% for flerdrige programmer, bar bestemmelserne om EF-bidraget til sddanne
programmer forenkles samtidig med, at EF-bidraget pd 50% aof de faktiske
omkostninger ved hvert enkelt program bibeholdes.

Den andel af bidraget, som den eller de pagaddende mediemsstater og den €eller de
fordagsstillende organisationer tegner sig for, bar geres mere fleksibel, idet den
fordlagsstillende organisation dog ber vege forpligtet til at tegne sig for en bestemt
minimumsandel af finansieringen.

Det e meget vigtigt, a de materialer, der anvendes i oplysningskampagner og
salgsfremstaed, kontrolleres til konstatering af, om de er i overensstemmelse med EF-
forskrifterne. Medlemsstaternes allerede eksisterende forpligtelser i s3 henseende ber
derfor prasciseres.

Den eller de pagaddende medlemsstaters bidrag til programmerne ydes efter en saalig
procedure. Medlemsstaterne ber derfor fritages for forpligtelsen til at anmelde sadanne
nationale bidrag som statsstette, for at der kan opnas en forenkling af de pagad dende
administrative procedurer, da disse bidrag ikke ber betragtes som statsstette i den
betydning, der er anfert i traktatens artikel 87, 88 og 89.

"Ad hoc"-arbejdsgrupper bestdende af repraesentanter fra medlemsstaterne og/eller
eksperter med saalig ekspertise i salgsfremme og reklame kan vejlede Kommissionen
I udviklingen af strategien for og foranstaltningerne til gennemfarelse af ordningen.
Der ber derfor skabes mulighed for at konsultere sddanne grupper.

Forordning (EF) nr. 2702/1999 ber fortsat anvendes efter den 31. december 2004.

For at muliggere de nadvendige tilpasninger med henblik pa iveakszdtelse af de
fored dede foranstaltninger bar denne forordning anvendes fra den 1. januar 2005.

Forordning (EF) nr. 2702/1999 og (EF) nr. 2826/2000 ber derfor andres i
overensstemmelse hermed —

UDSTEDT FJLGENDE FORORDNING:

Artikel 1

| forordning (EF) nr. 2702/1999 foretages falgende andringer:

1

Artikel 2, litra c), affattes sdledes:

"c) oplysningskampagner for EF-ordningerne for beskyttede
oprindelsesbetegnelser (BOB), beskyttede geografiske betegnelser (BGB),
garanti for traditionel specialitet (GTS) og egkologisk produktion samt andre
EF-ordninger for kvalitetsnormer for og maagkning af landbrugsprodukter og
fadevarer og for de grafiske symboler, der er fastsat i de relevante EF-
forskrifter".
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2)

3)

Artikel 5 affattes séledes:

"Artikel 5

Hvert andet &r fastlaagger Kommissionen efter proceduren i artikel 12, stk. 2,
listen over de produkter og markeder, der er naavnt i henholdsvis artikel 3 og 4.

Hvis der er behov for det, kan denne liste dog aandres i mellemtiden.

Efter proceduren i artikel 12, stk. 2, kan Kommissionen vedtage retningslinjer
med naamere angivelse af, hvilken strategi der skal falges i forsdagene om
oplysningskampagner og salgsfremmende foranstaltninger for visse eller alle
de produkter, der er naevnt i stk. 1."

Artikel 7 affattes sdledes:

"Artikel 7

Med henblik pd gennemfarelsen af de i artikel 2, litra @), b), c), d) og €),
naevnte foranstaltninger og uden at dette bergrer artikel 6, udarbejder den eller
de erhvervsorganisationer og/eller brancheorganisationer, der repraesenterer
den eler de berarte sektorer i en eler flere mediemsstater eller pa EF-plan,
programmer for salgsfremmende foranstaltninger og oplysningskampagner af
hgjst tre ars varighed.

Medlemsstaterne fastlaggger udbudsbetingelserne, hvori de krav og kriterier,
der gadder for evaluering af programmerne, fastsadtes.

Den eller de pdgaddende medlemsstater undersgger egnetheden af hvert
foreddet program og dets overensstemmelse med denne forordning,
retningslinjerne, hvis artikel 5, stk. 2, anvendes, og de relevante
udbudsbetingelser. De kontrollerer ogs3, at programmet kan svare sig
gkonomisk.

Na medlemsstaterne har godkendt programmet eller programmerne,
udarbejder de en liste over programmer inden for de disponible belgb og
forpligter sig til at deltage i finansieringen af programmerne.

Medlemsstaterne sender Kommissionen listen over programmer og en kopi af
programmerne.

Hvis Kommissionen konstaterer, at et forelagt program eller visse
foranstaltninger deri ikke er i overensstemmelse med EF-bestemmelserne eller
ikke kan svare sig gkonomisk, underretter den inden for en frist, der skal
fastlesgges nsamere efter proceduren i artikel 12, stk. 2, den eller de
pagaddende mediemsstater om, at hele eller en del af programmet ikke er
stetteberettiget. Efter udlgbet af fristen anses programmet for stetteberettiget.

Medlemsstaterne tager hensyn til eventuelle bemaakninger, som
Kommissionen fremsadter, og tilsender Kommissionen programmerne, som er
blevet revideret med den fordagsstillende organisations samtykke, inden
udigbet af en frist, der skal fastlaggges naamere efter proceduren i artikel 12,
stk. 2.
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4)

5)

4. Kommissionen tredfer afgerelse om godkendelsen af programmerne og
underretter hurtigst muligt den forvaltningskomité, der omhandles i artikel 12,
stk. 1, om de godkendte programmer og de dertil herende budgetter.

5. Efter indkaldelse a bud med adle relevante midler udvadger den
fordagsstillende organisation de gennemfarelsesorganer, der helt eller delvis
skal gennemfare programmerne. Hvis de udvalgte gennemfarelsesorganer kun
gennemfarer en del af programmet, skal resten af programmet gennemfares af
den fordlagsstillende organisation selv.

6.  Efter proceduren i artikel 12, stk. 2, kan Kommissionen fastssdte minimums-
og/eller maksmumsgramser for de faktiske omkostninger ved de programmer,
der forelaggges i henhold til denne artikel."

Som artikel 7aindsadtes:

"Artikel 7a

Efter at den forvaltningskomité, der omhandles i artikel 12, stk. 1, eller, hvis det er
relevant, de forskriftskomitéer, der omhandles i Radets forordning (EQF)
nr. 2092/91%°, (E@F) nr. 2081/92* eller (E@F) nr. 2082/92'2, er blevet underrettet,
traffer Kommissionen afgerelse om falgende foranstaltninger:

a) forangtatninger som omhandlet i artikel 2, litra f) og @), i naavaaende
forordning

b) foranstaltninger som omhandlet i artikel 2, litraa), b), ¢), d) og ), i neavaaende
forordning, nar foranstaltningerne er af interesse for hele EF og der ikke er
forelagt egnede forslag efter proceduren i artikel 7 i naarvaaende forordning

c) forangtaltninger, der gennemfegres af en international organisation som
omhandlet i artikel 6 i naavazrende forordning.

| artikel 8 foretages f@lgende aandringer:
a  Stk. 1, andet og tredje led, affattes sl edes:

"— det eler de organer, der er ansvarlige for gennemferelsen af
forangtaltningerne i henhold til artikel 7a".

b)  Stk. 4 affattes sdledes:

"4. De pagaddende medlemsstater er ansvarlige for overvégningen af de
programmer, der er naevnt i artikel 7, og betalingerne for dem.
Medlemsstaterne segrger for, at informations- eller reklamemateriale, der
fremstilles i forbindelse med et godkendt program, er i overensstemmelse
med EF-forskrifterne.”

10
11
12

EFT L 198 af 22.7.1991, s. 1.
EFT L 208 af 24.7.1992, s. 1.
EFT L 208 af 24.7.1992, s. 9.
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6)

7)

8)

9)

| artikel 9 foretages falgende aandringer:

a  Stk. 1, 2 og 3 affattes saledes:

"1.

Uanset stk. 4 daekker EF samtlige omkostninger ved de foranstaltninger,
der er naevnt i artikel 7a. EF dakker ogsa samtlige udgifter til de tekniske
assistenter, der udvadgesi henhold til artikel 8, stk. 1, farste led.

EF s bidrag til de programmer, der er neevnt i artikel 7, maikke overstige
50% af de faktiske omkostninger ved programmerne. Nar det gadder
programmer for salgsfremmende foranstaltninger, der lgber i to eller tre
ar, ma bidraget for hvert & af gennemfarelsesperioden ikke overstige
denne maksimumsgraanse.

Den eller de fordagsstillende organisationer ska dakke mindst 20 % af
de faktiske omkostninger ved de programmer, der er naevnt i artikel 7,
mens den eller de pagad dende medlemsstater daskker den resterende del
af omkostningerne under hensyntagen til det EF-bidrag, der omhandles i
stk. 2. Den €eller de pagaddende medlemsstaters og den eller de
forslagsstillende organisationers respektive bidrag fastleagges pa det
tidspunkt, hvor programmet forelasgges for Kommissionen i henhold til
artikel 7, stk. 4. De belgb, medlemsstaterne og/eller de fordagsstillende
organisationer betaler, kan stamme fra skattelignende afgifter.”

b) Som stk. 5 indsadtes:

"5.

Traktatens artikel 87, 88 og 89 geelder ikke for de finansielle bidrag fra
medlemsstaterne og de finansielle bidrag, der stammer fra skattelignende
afgifter, eller obligatoriske bidrag, som medlemsstater og/eller
forslagsstillende organisationer har fastsat for de programmer, hvortil der
ydes EF-stette i henhold til traktatens artikel 36, og som Kommissionen
har bedluttet at godkende i henhold til artikel 7, stk. 4."

Som artikel 12a indsadtes;

"Artikel 12a

Inden Kommissionen opstiller den liste og de retningsinjer, der er nsevnt i artikel 5,
eller godkender de programmer, der er naavnt i artikel 7, eller tradfer afgarelse om
foranstaltninger i henhold til artikel 7a eller vedtager gennemfarel sesbestemmel ser i
henhold til artikel 11, kan den konsultere:

a Den Stéende Gruppe for Salgsfremmende Foranstaltninger under Den
Radgivende Komité for Kvalitet og Sundhed i Landbrugsproduktionen

b) tekniske "ad hoc"-arbgjdsgrupper bestdende af medlemmer af den
forvaltningskomité, der omhandles i artikel 12, stk. 1, og/eller eksperter med
saalig ekspertise i salgsfremme og reklame.”

| artikel 13 aandres "31. december 2003" til "31. december 2006".

Artikel 15, stk. 2, udgar.
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Artikel 2

| forordning (EF) nr. 2826/2000 foretages felgende aandringer:

1

2)
3)
4)

Artikel 2, litra c), affattes siledes:

")

oplysningskampagner for EF-ordningerne for beskyttede
oprindelsesbetegnelser (BOB), beskyttede geografiske betegnelser (BGB),
garantier for traditionelle specialiteter (GTS) og @kologisk produktion samt
andre EF-ordninger for kvalitetsnormer for og maarkning af landbrugsprodukter
og fedevarer og for de grafiske symboler, der er fastsat i de relevante EF-
forskrifter, herunder det grafiske symbol for regionerne i den yderste periferi”.

Artikel 4, stk. 2, udgdr.

Artikel 5, stk. 2, udgér.

Artikel 6 affattes sledes:

"Artikel 6

Med henblik pa gennemferelsen af dei artikel 2, litra a), b), c) og d), neevnte
foranstaltninger og i overensstemmelse med de retningslinjer, der er omhandlet
i artikel 5, udarbejder den eller de erhvervsorganisationer og/eller
brancheorganisationer, der repraesenterer den eller de berarte sektorer i en eller
flere medlemsstater eller pd EF-plan, programmer for salgsfremstad og
oplysningskampagner af hgjst tre &rs varighed.

Medlemsstaterne fastlaggger udbudsbetingelserne, herunder de krav og
kriterier, der gadder for evaluering af programmerne.

Den eller de pagaddende medlemsstater undersgger egnetheden af hvert
foreddet program og dets overensstemmelse med denne forordning,
retningdinjerne i artikel 5 og de relevante udbudsbetingelser. De kontrollerer
0gs3, at programmet kan svare sig gkonomisk.

N& medlemsstaterne har godkendt programmet eller programmerne,
udarbejder de en liste over programmer inden for de disponible belgb og
forpligter sig til at deltage i finansieringen af programmerne.

Medlemsstaterne sender Kommissionen listen over programmer og en kopi af
programmerne.

Hvis Kommissionen konstaterer, at et forelagt program eller visse
foranstaltninger deri ikke er i overensstemmelse med EF-bestemmel serne eller
med de retningdinjer, der er omhandlet i artikel 5, eller ikke kan svare sig
gkonomisk, underretter den inden for en frist, der skal fastlaayges neamere
efter proceduren i artikel 13, stk. 2, den eller de paged dende medlemsstater om,
a hele eller en del af programmet ikke er stetteberettiget. Efter udigbet af
fristen anses programmet for stetteberettiget.

Medlemsstaterne tager hensyn til eventuelle bemaakninger, som
Kommissionen fremsadter, og tilsender Kommissionen programmerne, som er
blevet revideret med den fordagsstillende organisations samtykke, inden
udigbet af en frist, der skal fastlesgges nsamere efter proceduren i artikel 13,
stk. 2.
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5)

6)

7)

4. Kommissionen tradfer afgerelse om godkendelsen af programmerne og

underretter hurtigst muligt den forvaltningskomité, der omhandles i artikel 13,
stk. 1, om de godkendte programmer og de dertil hgrende budgetter.

5. Efter indkaldelse a bud med adle relevante midler udvadger den
fordagsstillende organisation de gennemfarelsesorganer, der helt eller delvis
skal gennemfeare programmerne. Hvis de udvalgte gennemfarel sesorganer kun
gennemfarer en del af programmet, skal resten af programmet gennemfares af
den fordlagsstillende organisation selv.

6. Efter proceduren i artikel 13, stk. 2, kan Kommissionen fastsadte minimums-
og/eller maksimumsgraanser for de faktiske omkostninger ved de programmer,
der forelaggges i henhold til denne artikel."

| artikel 7 foretages f@lgende aandringer:
a  Stk. 3 affattes sdledes:

"3.  Med henblik paA Kommissionens gennemgang af programmerne finder
artikel 6, stk. 3 og 4, anvendelse.”

b)  Som stk. 4 indsadtes:

"4. Efter proceduren i artikel 13, stk. 2, kan Kommissionen fastsadte
minimums- og/eller maksimumsgraanser for de faktiske omkostninger
ved de programmer, der forelaggges i henhold til denne artikel.”

Som artikel 7aindsates:

"Artikel 7a

Efter at den forvatningskomité, der omhandles i artikel 13, stk. 1, eller, hvis det er
relevant, de forskriftskomitéer, der omhandles i Radets forordning (EQF)
nr. 2092/91, (EQF) nr. 2081/92 eller (EQF) nr. 2082/92, er blevet underrettet, tradfer
Kommissionen afgerelse om faglgende foranstaltninger:

a) foranstaltninger som omhandlet i artikel 2, litra €), i neavaaende forordning

b) foranstaltninger som omhandlet i artikel 2, litra b, ¢) og d), i neavaaende
forordning, nar foranstaltningerne er af interesse for hele EF og der ikke er
forelagt egnede fordag efter proceduren i artikel 6 eller 7 i naavagende
forordning."

Artikel 8 affattes saledes:
"Artikel 8

Kommissionen veadger efter proceduren for offentligt eller begraenset udbud:

a)  deeventuelle tekniske assistenter, der er pakreevet for at evaluere de foreslaede
programmer, herunder de foresldede gennemf grel sesorganer

b)  det eller de organer, der har ansvaret for gennemferelsen af foranstaltningerne i
henhold til artikel 7a."
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8)

9

10)

| artikel 9 foretages falgende aandringer:

a  Stk. 1, 2 og 3 affattes siledes:

"1.

EF dakker samtlige omkostninger ved de foranstaltninger, der er naevnt i
artikel 7a. EF dakker ogsa samtlige udgifter til de tekniske assistenter,
der udvadgesi henhold til artikel 8, litra a).

EF's bidrag til de programmer, der er naevnt i artikel 6 og 7, ma ikke
overstige 50% af de faktiske omkostninger ved programmerne. Nar det
gadder programmer for salgsfremstad, der lagber i to eler tre &, ma
bidraget for hvert & af gennemferelsesperioden ikke overstige denne
maks mumsgraanse.

Den eller de fordagsstillende organisationer ska dakke mindst 20 % af
de faktiske omkostninger ved de programmer, der er naevnt i artikel 6,
mens den eller de pagaddende medlemsstater dagkker den resterende del
af omkostningerne under hensyntagen til det EF-bidrag, der omhandles i
stk. 2. Den €eller de pagaddende medlemsstaters og den eller de
forslagsstillende organisationers respektive bidrag fastleagges pa det
tidspunkt, hvor programmet forelaggges for Kommissionen i henhold til
artikel 6, stk. 3. De belgb, medlemsstaterne og/eller de fordagsstillende
organisationer betaler, kan stamme fra skattelignende afgifter.”

b) Som stk. 5 indsadtes:

"5.

Traktatens artikel 87, 88 og 89 gadder ikke for de finansielle bidrag fra
medlemsstaterne og de finansielle bidrag, der stammer fra skattelignende
afgifter, eller obligatoriske bidrag, som medlemsstater og/eller
forslagsstillende organisationer har fastsat for de programmer, hvortil der
ydes EF-stette i henhold til traktatens artikel 36, og som Kommissionen
har besluttet at godkende i henhold til artikel 6, stk. 4, eller artikel 7,
stk. 3."

Artikel 10, stk. 2, affattes séledes:

"2. En overvagningsgruppe bestdende af reprassentanter for Kommissionen, de
pagad dende medlemsstater og de pagad dende forslagsstillende organisationer
overvager, at programmerne i henhold til artikel 6 og 7 gennemfares korrekt.

3.  De pagaddende mediemsstater er ansvarlige for overvagningen af programmer
i henhold til artikel 6 og 7 og betalingerne for dem. Medlemsstaterne sgrger
for, at informations- eller reklamemateriale, der fremstilles i forbindel se med et
godkendt program, er i overensstemmelse med EF-forskrifterne.”

Som artikel 13aindsadtes:

"Artikel 13a

Inden Kommissionen opstiller den liste, der er naevnt | artikel 4, eller fastsadter de
retningslinjer, der er naevnt i artikel 5, eller godkender de programmer, der er naevnt i
artikel 6 og 7, eler tradfer afgerelse om foranstaltninger i henhold til artikel 7a eller
vedtager gennemf grel sesbestemmelser i henhold til artikel 12, kan den konsultere:
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a Den Stéende Gruppe for Sagsfremmende Foranstatninger under Den
Rédgivende Komité for Kvalitet og Sundhed i Landbrugsproduktionen

b) tekniske "adhoc"-arbejdsgrupper bestdende af medlemmer af den
forvaltningskomité, der omhandles i artikel 13, stk. 1, og/eller eksperter med
saalig ekspertise i salgsfremme og reklame.”

11) Artikel 14 affattes sdledes:
"Artikel 14

Inden den 31. december 2006 forelagger Kommissionen Europa-Parlamentet og
Radet en rapport om anvendelsen af denne forordning, eventuelt ledsaget af passende
forslag.”

Artikel 3

Denne forordning traader i kraft pa syvendedagen efter offentliggerelsen i Den Europadske
Unions Tidende.

Den anvendes fra 1. januar 2005.

Denne forordning er bindende i alle enkeltheder og gadder umiddelbart i hver medlemsstat.

Udfaadiget i Bruxelles, den

P& Radets vegne
Formand
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FINANSI ERINGSOVERSIGT

1 BUDGETPOST: BEVILLINGER:
0508 04 01 48,5 mio. EUR
2. FORANSTALTNINGENS BETEGNEL SE:
Forslag til R&dets forordning om aandring af forordning (EF) nr. 2702/1999 om oplysningskampagner og
salgsfremmende foranstaltninger for landbrugsprodukter i tredjelande og af forordning (EF)
nr. 2826/2000 om oplysningskampagner og salgsfremsted for landbrugsprodukter pa det indre marked.
3. RETSGRUNDLAG:
Traktatens artikel 36 og 37
4. FORANSTALTNINGENS FORMAL:
At forbedre virkemaden af de nuvaarende ordninger for salgsfremme og oplysningskampagner p& det
indre marked og i tredjelande
5. FINANSIELLE VIRKNINGER 12 INDEVARENDE| FOLGENDE
MANEDERS | REGNSKABSAR | REGNSKABSAR
PERIODE 2004 2005
(mio. EUR) (mio. EUR) (mio. EUR)
50 UDGIFTER, SOM AFHOLDES
- OVER EU-BUDGETTET
(RESTITUTIONER/INTERVENTIONER)
- OVER NATIONALE BUDGETTER
- AF ANDRE SEKTORER
5.1 INDTAGTER
- EU’s EGNE INDTAGTER
(AFGIFTER/TOLD)
- NATIONALE KILDER
2006 2007 2008 2009
5.0.1 UDGIFTSOVERSLAG
5.1.1 INDTAGTSOVERSLAG
5.2 BEREGNINGSMADE:
6.0 ERFINANSIERING MULIG OVER DE BEVILLINGER, DER PA DET L@BENDE
BUDGET ER OPFZRT UNDER DET RELEVANTE KAPITEL? JA /NEJ
6.1 ERFINANSIERING MULIG VED OVERF@ZRSEL MELLEM KAPITLER PA DET
LZBENDE BUDGET? JA-/NEJ
6.2 ERET TILLAGSBUDGET N@DVENDIGT? JA-/NEJ
6.3 BEVILLINGER TIL OPF@RSEL PA KOMMENDE BUDGETTER? JA-/NEJ

BEMARKNINGER:

Ingen finansielle virkninger, fordi disse radsforordninger tilpasses med henblik pa gennemferelse af en rakke
anbefalinger, som vil medfere en forbedring af salgsfremmeordningens tekniske virkemade.
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